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CALEE[DARUL UNIVE]R.SITAR
ANUL DE 

STUDII
Sesiunea de 
TOAMNĂ

Sesiunea de 
IARNĂ

Sesiunea de 
VARĂ

Stagii de 
PRACTICĂ

Anul I 29.IX -12.X 12.1-27.1 13.IV-21.IV -

Anul II 13.X -  26.X 02. II -19.11 11. V -1 7 .V -

Anul III 27.X -  09.XI 23. II -  13.III 18. V -2 6 .V -

Anul IV 15.IX-28.IX 26.1-05.11
E X A M E N E  D E  

L IC E N Ţ Ă  

03.VI-15.VI
11.III-13.IV

ANUL I de STUDII SEMESTRUL I
Cod Denumirea 

unităţii de curs

T otal

Total ore Număr de ore pe tipuri 
de activităţi

Form
a
de

evalu
are

Nr.
P.C

Total ore 
învăţămînt 

cu
Frecvenţă

C on tact
d irect

Studiu
individual

C urs S em in ar Labora
tor/
Practi

ce
F.Ol.0.001.21 Microeconomic 150 60 24 126 16 8 - E 5
F.Ol.0.002.62 Matematică

economică
150 60 18 132 10 8 - E 5

G.01.0.003.62 Informatică
economică

150 60 16 134 4 - 12 E 5

F.01.0.004.32 Istoria gîndirii 
economice

150 44 14 136 10 4 - E 5

G.01.0.005.24 Arta comunicării 
şi etica 
profesională

150 60 16 134 10 6 E 5

T otal 750 284 88 662 50 26 12 5E 25

ANUL I de STUDII SEMESTRUL II

Cod Denumirea Total ore Număr de ore pe tipuri Form Nr.
unitäfH de curs

T otal

de activită(i a
de

evalu
are

P.C

T otal ore C on tact Stud iu C urs Sem in L abor
în văţă  m în d irect in d iv id u a l ar ator/

t cu P ract
F recvenţă ice

F.02.0.006.21 Macroeconomie 150 60 24 126 16 8 - E 5

S.02.0.007.12 Marketing I 
(general şi 
business to 
business)

150 60 24 126 18 6 E 5

F.02.0.008.21 Economia
unităţilor

150 60 14 136 10 4 - E 5

economice
F.02.0.009.62 Statistică 150 60 14 136 10 4 - E 5

U.02.0.010.31 Economie 
mondială şi 
integrare 
europeană

150 44 12 138 8 4 E 5

T otal 750 284 88 662 62 26 - 5E 25



ANUL II de STUDII SEMESTRUL III

Cod Denumirea unităţii 
de curs

T ota l

Total ore Număr de ore pe tipuri de 
activităţi

For
ma
de

eval
uare

Nr.
P.C

T otal
ore

în v ă ţă m î 
nt cu  

F recven ţ 
ă

C ontac  
t d irect

S tudiu
ind iv idu
al

C urs
Sem inar

L aborat
or/

P ractic
e

F.03.0.011.62 Econometrie 150 60 16 134 10 6 - E 5
S.03.0.012.12 Marketing II 

(general şi business 
to business)

150 60 24 126 18 6 E 5

F.03.0.013.11 Antreprenoriat 150 60 24 126 18 6 - E 5
F.03.0.014.14 Merceologia şi 

expertiza mărfurilor
150 90 22 128 14 - 8 E 5

T otal 600 270 86 514 60 18 8 4/E 20
O disciplină opţională

U.03.A.015.32 Filosofie
economică

120 44 14 106 10 4 - E 4

U.03.A.015.32 Politologie 120 44 14 106 10 4 - E 4
U.03.A.015.22 Psihologie social 

-  economică
120 44 14 106 10 4 - E 4

T otal d isc ip line ob lig a to r ii şi 
opţionale 720 314 100 620 70 22 8 5E 24

ANUL II de STUDII SEMESTRUL IV

Cod Denumirea unităţii 
de curs

Total

Total ore Număr de ore pe tipuri de 
activităţi

Form
a
de

evalua
re

Nr.
P.C

Total ore 
învăţămî 

nt cu
Frecvenţă

Contact
direct

Studiu
individ

ual

Curs Seminar Laborato
r/

Practice

F.04.0.016.52 C o n ta b ilita te 120 60 20 90 12 8 - E 4
F.04.0.017.11 M a n a g e m e n t 120 60 20 90 12 8 - E 4
S.04.0.018.12 L o g is tic ă 150 60 22 128 18 4 - E 5
S.04.0.019.12 Comportamentul

consumatorului
90 44 20 70 16 4 - E n

T ota l 480 224 82 378 58 24 - 4E 16
O disciplină opţională
S.04.A.020.11 C u ltu ra

a fa c e rilo r
120 44 14 106 12 2 - E 4

S.04.A.020.11 M a n a g e m e n tu l 
r isc u rilo r  în  
a face ri

120 44 14 106 12 2 E 4

T o ta l d isc ip lin e  o b lig a to r ii şi 
op ţio n a le

600 268 98 484 70 26 - 5E 20



ANUL III de STUDII SEMESTRUL V

Cod Denumirea unităţii 
de curs

Total

Total ore Număr de ore pe tipuri de 
activităţi

Form
a
de

evalua
re

Nr.
P.C

Total ore 
învăţăm! 

nt cu
Frecvenţă

Contact
direct

Studiu
individual

Curs Seminar Labora
tor/

Practi
ce

G.05.0.021.42 Finanţe 150 44 20 130 14 6 - E 5
S.05.0.022.12 Tehnici

promoţionale
150 60 24 126 18 6 - E 5

S.05.0.023.12 Agromarketing 150 60 20 130 14 6 - E 5
T otal 450 164 64 386 46 18 - 3E 14
O disciplină opţională I
S.05.A.024.12 Depozitarea şi 

gestiunea stocurilor 
de mărfuri

120 60 18 102 12 6 E 4

S.05.A.024.12 Marketing social -  
politic

120 60 18 102 12 6 - E 4

T otal d isc ip lin e ob lig a to r ii şi 
opţionale

570 224 82 488 58 24 ■ 4E 19

ANUL III de STUDII SEMESTRUL VI

Cod
Denumirea unităţii de 

curs
Total

Total ore Număr de ore pe tipuri de 
activităţi

Form
a
de

evalua
re

Nr.
P.C

Total ore 
învăţămînt 

cu
Frecvenţă

Contact
direct

Studiu
individua

1

Curs Seminar Labora
tor/

Practi
ce

S.06.0.025.12 Cercetări de 
marketing / Proiect 
de an

180 60 24 156 16 8 E/E 6

F.06.0.026.52 Analiza economico - 
financiară

150 60 20 130 12 8 - E 5

S.06.0.027.12 Marketingul
serviciilor

150 44 24 126 18 6 ■ E 5

T otal 480 164 68 412 46 14 8 4E 16

O disciplină opţională I
S.06.A.028.14 Turism internaţional 120 44 16 104 12 4 - E 4
S.06.A.028.42 Fiscalitate 120 44 16 104 12 4 - E 4
S.06.A.028.61 Sisteme informatice 

în marketing
120 44 16 104 10 ■ 6 E 4

T otal d isc ip lin e o b liga tor ii şi 

opţionale

600 208 84 516 58 18 14 5E 20



ANUL IV de STUDII SEMESTRUL VII

Cod
Denumirea unităţii de 

curs

Total

Total ore Număr de ore pe tipuri de 
activităţi

For 
ma 
de 

ev al 
uar 
e

Nr,
RC

T o ta l ore  
în v ă ţă m î  

nt cu  
F recv en ţ  

ă

C o n ta ct
d irect

S tu d iu
in d iv i
d u a l

C u rs S em in a r L ab or
a to r /
P rac
tice

U.07.0.029.23 Dreptul afacerilor 150 60 16 134 12 4 - E 5

S.07.0.030.12 Marketingul turistic 120 44 20 100 14 6 - E 4

S.07.0.031.12 Tehnici de vînzări 150 52 20 130 14 6 - E 5

S.07.0.032.12 Marketing internaţional 150 52 20 130 14 6 - E 5

Total 570 208 76 494 54 22 - 4E 19

ANUL IV de STUDII SEMESTRUL VIII

Cod Denumirea unităţii de 
curs

Total

Total ore Număr de ore pe tipuri de 
activităţi

F or
ma
de

evalu
are

Nr.
P.C

Total
ore

învăţăm  
ânt cu 

F recven
ß

Contact
direct

Studiu
individua

1

Curs Seminar Laborator/
Practice

S .0 8 .0 .0 3 3 .1 2 Practica de producţie 180 180 80 100 - - - E 6
S .0 8 .0 .0 3 4 .1 2 Practica de licenţă 360 360 160 200 - - - E 12
Total 540 540 240 300 - - - 2E 18

Total discipline obligatorii şi 
opţionale în planul de învăţăm ânt

5100 2330 854 4228 382 166 34 3 5 170

Examenul de licenţă 10

Total credite de studii acum ulate 180

EXAMENUL DE LICENŢĂ
N r. crt. D en u m irea  activ ită ţii P erioad a

1. Susţinerea tezei de licenţă Sem. VIII, Mai - Iunie

STAGIILE DE PRACTICĂ

Stagiile  de p ractică Sem .
D urata  

nr. săpt.
P erioad a

N u m ăr de 
cred ite

1. Practica în producţie VIII 2 Martie 6

2. Practica de licenţă VIII 3 Aprilie - Mai 12


