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Ministerul Educatiei si Cercetiirii al Republicii Moldova
Munucmepemeo Obpasosarua u Hcereoosanti Pecny6auxu Mondosa

Academia de Studii Economice din Moldova
Mondasckan Ixonomuueckan Akademus

COORDONAT

OJOLPEHO

Ministerul Educatiei i Cercetdrii
Munuemepemeom Obpasosanus u Heeredosanli

APROBAT

VTBEPKIEHO
La sedinta Senatului ASEM
Ha zacedane Cenama MIA

nr./ Ne Proces verbal nt./ Mpom
din/ om din/ om 14 aprilie/anpens |2
Mil‘listl‘uf Mwmcmp __Da“ PERCIUN Rector;Pexmop AN

PLAN DE INVATAMANT S s

Yuebuouii naan

pentru ciclul I, studii superioare de licenti
Oan [ yuicna, ruyenyuam

Nivelul calificiirii conform ISCED si CNC:
Vposens keanihurayuu coznacno ISCED u CNC:
Domeniul general de studii:

Obuee nanpasienie 0OPaA306aHUA:

Domeniul de formare profesionali:
Hanpasaenue npogheccuonaisiol HOO20MoeK:
Programul:

ObpazosamenvHan NPopavmMa!

Numiirul total de credite de studiu ECTS:
O61jee Kom4ecnso 3auemnbix eouHuly:

Titlul obtinut la finele studiilor:

3sanue npucsacaero no saceprienun obyyena:
Baza admiterii:

Yeaosua npuena:

Limba de instruire:

Slzoik oOywenun.

Forma de organizare a invatidmantului:
Dopma obyuenun:

6 ISCED si 6 CNC

6 ISCED u 6 CNC

041 Stiinte economice

041 Dronosmuueckue HayKu

0414. Marketing si publicitate

0414, Mapremune u pexnava

0414.1. Marketing si logistica

0414.1. Mapkemunz u ro2ucmua

180 ECTS

180 sauemusix eduniiy

Licentiat in Stiinte economice

JTuyerjuam IKOHOMUHECKIX HAYK

Diploma de bacalaureat, diploma de studii
profesionale sau alt act de studii echivalent,
recunoscut de autoritatea competenti

Hunaom Gaxaraspa, OuRAGM O CpeoHeM NpoQecciondIbion

obpazosanuu, um IKGUEANEHMHLIN  QOKYMEHM  NPUIHANNbI
KOMREeMmenmublM OpP2anom

Romana, rusa
Pymoinckull, pyecruti

invitimant cu frecventi redusi
Jaounoe obyuenue

inregistrat
Jupezucmnuposano

Agentia Nationald de Asigurare a Calititii in Educatie §i Cercetare
Haynonawmnuint Azenmemeon no Qbecneuernnio Kavecmea Obpasosanua u Hcenedosanuii

Nr./ Ne __din/om
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Plan de invitimant. Program de studii 0414.1 Marketing si logistic. CiclulI Licentd. {FR. 2025
Vuebnuiii nuan. Obpasosamenvuan npozpamma 0414.1 «Maprkemune u nocucmuxay I yuice. 30.2025

RESPONSABIL DE PROGRAM APROBAT
OTBETCTBEHHBIV 34 ITPOTPAMMY VTBEPXXJJEHO
Sef departament “Marketing si logisticd” Prc$cd1;|tele Consiliului Calitatii ASEM
3agedylowun [Jenapmamenma «Mapkemunz u Ipedgédamensy Cosema no kawecmey MIA

710 mum» T£2¢——  CASIAN Angela, conf.univ.dr.

025002 SAVCIUC Oxana, confuniv.,dr.

Proces verbal nr./ IIpomoxon Ne 5
Aprobat /Ymesepucoeno: din/fom 11.04.2025

Proces verbal nr.7 din 9 aprilic/anpens 2025

IHpomoxon Ne om
APROBAT

APPROVED BY

Presedintele Consiliului Facultitii ,,Business si
Administrarea Afacerilor”

Cogem (p{!‘i{}ﬂb?}!emﬂ Lusneca u 0en08020
ﬂdwwmcm {POGAHUA

LIVANDOVSCHI Roman, confuniv.,dr.

Procés verbal nr./ IIpomoixon Ne 7
din/ om 10.04.2025
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Calendarul universitar
Kanenoapv o6pazosamenbHol esmeibHoCmu
Termene (date calendaristice exprimate in luni) si durata (numdr de saptamdni)
Cpoku (svipadicennvle 8 Mecsyax) U AINTETbHOCTD (4UC10 Hedelb)
Anul Activititi didactice Sesiuni de examinare Stagii de
de studii Pacnucanue 3anamui DK3amenayuonnvie ceccuu practici
Yuebnwiii 200 Sem. | Sem. Il Sem. | Sem. Il Ipaxmuxa
1-u cem. 2 -oti cem 1-it cem. 2 -oul cem
Octombrie - lanuarie — februarie lanuarie Mai
noiembrie Snsapo-pespany Sneapo Mail
Anul | Oxmabpv-noabpo
1 kypc
3 sipt. 3 sapt. 1 sapt. 1 sapt.
3 Hedenu 3 nedenu 1 neoens 1 neoens
Septembrie- lanuarie — februarie lanuarie Apriie - mai Sem. IV
octombrie Ansapv-ghespans Aneaps Anpenv — maii A-vi1i cem .
Cenmsbpn - okmsdpo Februarie - martie
Anul 11 Despans - mapm
2 xypc
3 sapt. 3 sépt. 1 sapt. 1 siipt. 3 sipt.
3 nedenu 3 neoenu 1 neoensa 1 neodens 3 nedeiu
Octombrie - Februarie Februarie Mai Sem. VI
noiembrie Degpain Degpainn Maii 6- ot cem.
Oxms6pb-HOAOPYL Martie - aprilie
Anul 111 Mapm - anpenv
3 kypc
3 sapt. 3 sapt. 1 sapt. 1 sapt. S sapt.
3 neoenu 3 neoenu 1 neoens 1 nedens 3 nedens
Septembrie- lanuarie - Februarie lanuarie Mai Sem. VII
octombrie Ansapo - Ansape Maii T-o1i cem.
Cenmsibps - okms6pe Deepany Octombrie -
noiembrie
OxmAbps - HOAOPD
5 sapt.
5 Hedenw
Anul IV
4 kype Sem. VIII
8-o1i cem.
Februarie - martie
Degpans - mapm
3 sipt. 2 sapt. 1 sipt. 1 sapt. 4 sapt.
3 nedenu 2 neoens 1 nedens 1 neoeus 4 neoenw
Total nr.
So“g’t- 12 sipt. 11 sapt. 4 sapt. 4 sdpt. 17 sdpt.
wee 12 neoens 11 neoenw 4 neoenu 4 neoenu 17 neoenv
KOIuuecmeo
Hedelb
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Planul de invatiméant pe anii de studii
Yuebnwuil nnan no 200am 06yyenus

Total ore Numir de ore pe tipuri de activititi
0614466 KOJIU4ecmaeo 4aco6s Konuuecmeo uacos no Ha3HaueHuro
. Laboratoar
Denumire a Studiu e Forma de Nr. credite/
Cod unitatii de curs / Contact | Individual / [Practice fevaluare /|, " " "~
Koo Haseanue npeoyema Total / Direct/ |Unousuoymna| Curs/ Seminar/ |Jlabopmopn| @opma a w;c 60
Bcezo Ipamou A Jlexyuu Cemunap vie/ OYeHKU S 20UH.
KOHmakm |OesmenbHocm Ipaxmuyec
b Kue
3aHAmMus
ANUL I de STUDII / 1-ii kypc
SEMESTRUL 1 / 1-i cemecmp
F.01.0.01.21. A'\g'“oeco“om'e 150 30 120 16 14 0 E 5
UKDPOIKOHOMUKA
Matematica economica
F.01.0.02.62. | Dxonomuueckas 150 30 120 16 14 0 E 5
MameMmamuxa
Comunicare si etica
G.01.0.03.22. | Profesionala 90 18 72 10 8 0 E 3
Kommynurxayus u
npogheccuonaibras smuxa
Informatica economica
G.01.0.04.61. | Dxonomuueckas 60 12 48 4 0 8 E 2
uHgopmamuxa
F.01.0.05.23 | Dreptul afacerilor 120 24 9 18 6 0 E 4
usHeC-npaso
Marketing general si
S.01.0.06.12 | Pusiness to business 180 36 144 24 12 0 E 6
Obwuil u busnec ons
buszHeca MapKemune
;I;otal dlsmpllvne semestrul 1/ 750 150 600 88 54 8 6E o5
ce20 3a 1-v1tl cemecmp
Cultura comunicarii in limba
romana pentru alolingvi”
Kynemypa — obwenusi  Ha 60 60 0 0 60 0 \4 0
PYMBIHCKOM SI3bIKe
SEMESTRUL 11 / 2-01i cemecmp
F.02.0.07.21 A'\jacroeconom'e 150 30 120 16 14 0 E 5
AKPOIKOHOMUKA
F.02.0.08.11. IAY"”epre”O“at 150 30 120 20 10 0 E 5
[DEONPUHUMAMENbCMEO
F.02.0,00.62. | Drausticd 150 30 120 16 14 0 E 5
mamucmuxa
Limba straina de afaceri
G.02.0.10.32. | (€n9- fr., germ.) ; 60 12 48 0 12 0 E 2
Hrnocmpannwiii 0e10601i
A36IK (anen., ¢gp., vem.)
Comportamentul
50201112, | Soneumatorulu 150 30 120 20 10 0 E 5
06edeHue
nompebumenei
Integrare Economica si
Economie Europeana
U.02.A.12.31 | Dxonomuueckas 90 18 72 10 8 0 E 3
unmezpayusi u
e8PONEICKAsL IKOHOMUKA

* Se va preda doar in grupele alolingve / Tonbko dns npenodasanis: 8 pycckux pynnax




Pl 6N
-

P=15EM

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN MOLDOVA

Plan de invatamant. Program de studii 0414.1 Marketing si logistica. Ciclul I Licenta. IFR. 2025
Yuebnwuii nnan. Oopasosamenvras npoecpamma 0414.1 «Mapremune u noeucmukar | yuxa. 30.2025

Planul de invatiméant pe anii de studii

Yuebnwuil nnan no 200am 06yyenus

Cod
Koo

Denumire a
unitatii de curs /
Haszseanue npeomema

Total ore

Obwee Konuuecmso 4acoss

Numir de ore pe tipuri de activititi
Konuvecmeo uacoe no nasnauenuro

Total /
Bcezo

Studiu
Contact | Individual /
Direct/ |Unousuoymna
Ipsamot A

KOHmakm |OesmenbHocm

b

Curs/
Jlexyuu

Seminar/
Cemunap

Laboratoar
e
/Practice
Jlabopmopn
vie/
Ipakmuuec
Kue
3aHAmMus

U.02.A.12.31

Economia Uniunii
Europene si politici
comunitare

Oxonomurka EC u
noaumuxa Coobwecmesa

U.02.A.12.23.

Drept institutional al
Uniunii Europene
Hnemumyyuonansroe
npaso Esponeiickozo
Corsa

U.02.A.12.11.

Managementul timpului
Taim-menedxrcmenm

Forma de
evaluare /
Dopma
OYeHKU

Nr. credite/
\IKaruuecmeo
3a4.90UH.

Total discipline semestrul 11
Bcezo 3a 2-viil cemecmp

750

150 600

82

68

6E

25

Total pe anul I de studii
Bcezo 3a 1-ii kypc

1500

300 1200

170

122

12E

50

ANU

L I1 de STUDII/ 2-0i

Kypc

SEM

ESTRUL 111/ 3-ii cem

ecmp

F.03.0.13.62.

Econometrie
Oxonomempusi

150

30 120

16

14

S.03.0.14.11.

Management
Meneoscmenm

150

30 120

20

10

G.03.0.15.32.

Tehnici de comunicare in
limba straina (eng., fr.,
germ.)

Texnuxu obwenus na
UHOCMPAHHOM S13bIKE
(anen., p., Hem.)

60

12 48

12

S.03.0.16.12.

Logistica
Jlocucmuxa

150

30 120

20

10

S.03.0.17.12.

Marketingul serviciilor
Mapkemune ycaye

120

24 96

18

U.03.A.18. 22.

Psihologie social-
economica
Coyuanvhas u
OKOHOMUYECKasl
NCUxXoa02usl

Sociologie
Coyuonocus

Filosofie
Qunocoghus

Politologie
Tlonumonoecus

90

18 72

10

Total discipline semestrul 111
Bcezo 3a 3-viil cemecmp

720

144 576

84

60

6E

24

SEMESTRUL 1V / 4-v11i cemecmp

F.04.0.19.51. | Bazele contabilitatii

|

180

| 36 |

144 |

24

12
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Planul de invatiméant pe anii de studii
Yuebnwuil nnan no 200am 06yyenus

Total ore Numir de ore pe tipuri de activititi
0614468 KOJUYecmeo 4acoes Konuuecmeo uacos no Hasnaueruro
. Laboratoar
Denumire a Studiu e Forma de -
Cod unitatii de curs / Contact | Individual / [Practice |evaluare / It';ﬂ;::g:;’)
Koo Hassanue npedmema Total / Direct/ |Hnousuoynvna| Curs/ Seminar/ |Jlabopmopn| Popma SOUN.
Bcezo Ipamou A Jlexyuu Cemunap vie/ OYeHKU ' '
KOHmakm |OesmenbHocm Ipaxmuyec
b Kue
3aHAMuUA
OcHosbl Oyxeanmepcko2o
yuema
F.04.02041. |Fane 150 30 120 20 10 0 E 5
UHAHCDL
Tehnologii digitale in
5.04.0.21.12 | marketing silogistica 150 30 120 0 0 30 E 5
Lugposvie mexnonozuu 6
Mapkemumee u 102UCuKe
Practica de initiere in
SP.04.0.22.12 | SPecialitate 150 120 30 0 0 0 E 5
Beoonas npaxmuxa no
cneyuanbHoCmu
Cultura si etica in afaceri
Henoeas kyremypa u
omuKa
Managementul riscurilor
S.04.A.23.11 |1in afaceri 120 24 96 12 12 0 E 4
Ynpaenenue puckamu 6
busnece
Logistica aprovizionarii
Jlocucmuxka cnabcenus
'IB'otaI d|SC|pI|Vne semestrul 1V 750 240 510 56 34 30 5E o5
ce2o 3a 4-viil cemecmp
potalpeanul 1l de studi 1470 | 384 1086 140 94 30 | 1E | 49
ce20 3a 2-1l Kypc
ANUL 111 de STUDII / 3-iz xypc
SEMESTRUL V [/ 5-v11i cemecmp
Analiza economico —
S0502451 [P 150 30 120 14 16 0 E 5
KOHOMUYECKULL u
¢hunancoswiil ananuz
Logistica comerciala si a
transporturilor
S.05.0.25.12 | Topeosasn u| 120 24 96 14 10 0 E 4
mpancnopmuas
JI02UCUKA
Marketing international
S.05.0.26.12 | Meocoynapoonuiii 150 30 120 20 10 0 E 5
Mapkemume
5.05.0.27.12 | [ehnici promotionale 150 30 120 16 8 6 E 5
Texuuku npooguIICeHUs.
;I;otal d|SC|pI|vne semestrul V 570 114 456 64 44 6 4E 19
ce20 3a S-vill cemecmp
SEMESTRUL VI / 6-01 cemecmp
5.06.0.28.12 | [rade Marketing 120 24 96 14 10 0 E 4
Tpetio-mapremune
Cercetari de marketing
S.06.0.29.12 | Mapxemunzoesvie 180 36 144 12 12 12 E 6
uccnedosanus
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Planul de invatiméant pe anii de studii

Yuebnwuil nnan no 200am 06yyenus

Cod
Koo

Denumire a
unitatii de curs /
Haszseanue npeomema

Obwee Konuuecmso 4acoss

Total ore

Numir de ore pe tipuri de activititi
Konuvecmeo uacoe no nasnauenuro

Total /
Bcezo

Contact

Direct/

Ipsamot
KOHmMaxkm

Studiu
Individual /
\Unousuoyvna

A
desmenbHOCm
b

Curs/
Jlexyuu

Seminar/
Cemunap

Laboratoar
e
/Practice
Jlabopmopn
vie/
Ipakmuuec
Kue
3aHAmMus

Forma de
evaluare /
Dopma
OYeHKU

Nr. credite/
\IKaruuecmeo
3a4.90UH.

S.06.0.30.12

Proiect de an
Kypcosoii npoexm

60

60

0

SP.06.0.31.12

Practica de specialitate |
Ilpaxmuxa no
cneyuanvrocmu |

240

200

40

S.06.A.032.13

Turism international
Mestcoynapoonwiil
mypusm

Merceologia si expertiza
marfurilor
Tosaposedenue u
IKcnepmusa moesapos

S.06.A.032.41

Fiscalitate
Hanozoobnoxcenue

S.06.A.032.31

Tehnici de comert
exterior

Texnuxu eHewnell
mopeosiu

S.06.A.032.11

Managementul inovarii
Menedorcmenm
UHHOBAYUU

120

24

96

14

10

Total discipline semestrul VI
Bcezo 3a 6-viti cemecmp

720

284

436

40

32

12

5E

24

Total pe anul 111 de studii
Bcezo 3a 3-ii kypc

1290

398

892

104

76

18

9E

43

ANUL 1V de STUDII / 4-ii kype

SEMESTRUL VII / 7-0ii cem

ecmp

S.07.0.33.12.

Depozitarea si gestiunea
stocurilor de marfuri
Cranaockoe xpanenue u
ynpasnenue moeapHuiMu
3anacamu

60

12

48

S.07.0.34.12.

Marketing online
OHnnatin-mapkemune

90

18

72

S.07.0.35.12

Ecomarketing si etica
profesionala
Orxomapremune u
npogeccuonanvras
oMmuKa

120

24

96

14

10

SP.07.0.36.12

Practica de specialitate 11
Ilpaxmuxa no
cneyuanrvrocmu |1

240

200

40

Total discipline semestrul V11
Bcezo 3a T-vtii cemecmp

510

254

256

28

20

4E

17

SEMESTRUL VIII / 8-0it cemecmp

S.08.0.37.12.

Tehnici de vanzari
Texnuxu npoodaic

60

12

48

8

S.08.A.38.12

Marketing turistic
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Planul de inviatamant pe anii de studii
Yuebnwuil nnan no 200am 06yyenus
Total ore Numir de ore pe tipuri de activititi
0614466 KOJIU4ecmaeo 4aco6s Konuuecmeo uacos no Ha3HaueHuro
. Laboratoar
Denumire a Studiu e Forma de Nr. credite/
Cod unitatii de curs / Contact | Individual / [Practice |evaluare /| -~ © "~ "
Koo Haseanue npeoyema Total / Dlrect{ \Unousudymna|  Curs/ Seminar/ |Jlabopmopn| @opma S50,
Bcezo Ipamou A Jlexyuu Cemunap vie/ OYeHKU
KOHmMmakm ()eﬂmeﬂbnocm Hpakmuuec
b Kue
3aHAMuUA
Typucmuueckuii
MApKemuH2
Marketing social
Coyuanvuwiii MapKemumnz 120 24 96 14 10 0 E 4
Marketing inovational
HUnnosayuonnwiil
MaApKemune
Practica de licenta
SP.08.0.39.12 | Ilpeoounnommnasn 180 150 30 0 0 0 E 6
npaKmuKka
Teza de licenta 270 0 270 0 0 0 E 9
Jlunnomnas paboma
Total dlsupllne semestrul V111 630 186 444 22 14 0 4E 21
Bcezo 3a 8-oui cemecmp
Total pe anul 1V de studii
peant 1140 | 440 700 50 34 6 8E 38
Bcezo 3a 4-ii kypc
TOTAL GENERAL nii i
OTAL G pe anii de stud 5400 | 1522 | 3878 464 326 62 | 40E | 180
Bcezo 3a ece 200a 00yuenusn
Stagiile de practica
Ilpaxkmuxa
Durata/ /Jaumenvnocmo Perioada NUM&r
Nr. Tipul stagiului de practica Semestru | N, sipt. Nr. ore desfasurarii ECTS/
Ne Buo npaxmuxu Cemecm Ilepuoo Kanuuecmeo
D P | Koauuecmso | Konuuecmeo 74
Heoenb yacos NnpOX0dICOeHUs. sau.0un.
Practica de initiere in specialitate ie - i
1 t in sp v 3 150 Februarie - martie 5
Bsoonast npaxmuxa no cneyuanvhocmu Despany - mapm
o | Practica de specialitate | VI 5 240 Martie - aprilie 8
IIpakmuxa no cneyuanvnocmu I Mapm - anpenw
. - Octombrie -
3 Practica de specialitate |1 VI 5 240 noiembrie 8
Ilpaxkmuxa no cneyuanornocmu 11
Oxmabps - HOAOPY
4 Practica de licenta VI 4 180 Februarie - martie 6
Ipedounnomuas npaxmuxa Despany - mapm
TOTAL
17 810 27
Konuuecmeo uacos
Forma de evaluare finala a studiilor
Qunanvhas hopma oyeHKu 3HaHUull
Nr. Forma de evaluare finali a studiilor Termene de organizare Nr. ECTS
Ne Qunanvuasn popma oyenxu 3HaHuil | Cpoku npogedenus Kamuuecmeo sau.20ur.
1. Teza de licenta lunie
Huniomnas paboma wions 9
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Unitati de curs la libera alegere
DakynemamuseHvle npedyensi

Cod Denumirea Numar total de ore Numar de ore pe tipuri de activitati Forma Nr.
Koo unititii de curs Obwee Koruuecmso 4acos Konuuecmso uacos no suoam naznauenusi de ECTS
Haumenosanue |oia Contact Studiu Seminar/ Laboratoare/Practic | evaluare Kaflul«;cm@o
Qucyuniun 1/ Direct / Individual / Curs/ Cerunap e Dopua 3a4.90uH.
1Beeco B Camocmasmenvuas | Jlexyuu ol Jlabopmopnvie/ OYeHKU
ay()um()puu paﬁoma Hpa;cmuqec;cue BAHAMUA

Anul | / 1-1 xype

Semestrul | / 1-i1 cemecmp

GOLLO122| GravordIni = g | 4 20 0 40 0 E 2

ynemypa peuu
Limba straina II
(eng., fr., germ.)
G.01.L.02.32| Mnocmpannwiii 60 40 20 0 40 0 E 2
oenosoui szvik 11
(anan., ¢p., nem.)
Elemente de
matematica in
G.01.L.03.62| economie 60 40 20 20 20 0 E 2
Mamemamuxa 6
DKOHOMUKE
Prevenirea utilizarii
sistemului financiar
in scopul spalarii
banilor
U.01.L.04.42| IIpedomspawenue | 60 16 44 10 6 0 E 2
UCNONb306aHUSL
unancosoii
cucmemvl 0715 yenell
ommbléanus denez

Semestrul 11/ 2-o01i cemecmp

Programare WEB
G.02.L.05.61| B¢ 60 | 40 20 10 0 30 E 2
npozpammuposanu
e

Securitatea muncii
G.02.L.06.13| Besonacnocmu 60 40 20 20 20 0 E 2
mpyoa

Limba strdina II
(eng., fr., germ.)
G.02.L.07.32| Hnocmpannwiii 60 40 20 0 40 0 E 2
0eJ10601 A3bIK
ll(anen., gp., nem.)
Ecologie si
protectia mediului
U.02.L.08.22| Oxonozus u 60 16 44 10 6 0 E 2
OKpyICcaowas
cpeda

Anul 11/ 2-01i kypc
Semestrul 111/ 3-i cemecmp

60 40 20 10 0 30 E 2

Excel pentru afaceri
Excel ons busneca
Limba stradina IT
(eng., fr., germ.,
span.)

G.03.L.10.32| HUnocmpanmbviii 60 40 20 0 40 0 E 2
0e10601l A3bIK
ll(anen., gp., nem.,
ucn)

Metode si tehnici de
cercetare economica

G.03.L.09.61

u.03.L.11.21 60 40 20 0 40 0 E 2
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Unitati de curs la libera alegere

DaxyibmamugHvle npedmemsl

Cod Denumirea Numar total de ore Numiir de ore pe tipuri de activititi Forma Nr.
Koo unititii de curs Obwee kouuecmso 4acog Konuuecmeo uacos no sudam nasnauenus de ECTS
Haumenosanue Tota Contact Studiu Seminar/ Laboratoare/Practic | evaluare| Kawuecmeo
OUCUUNIUH Direct / Individual / Curs/ e Dopma 3au.20un.
Y I/ Cemunap
\Bcezo B Camocmaamenvuas | Jlexyuu ol Jlabopmopnuie/ oyenKu
ayoumopuu paboma Ipakmuyeckue 3anamus

Memoodwl u npuemvl
SKOHOMUYECKUX
uccnedosanuil
Psihologia
comunicarii de
U.03.L.12.22 ?;ace” 60 16 44 10 6 0 E 2
cuxojiocust
oenosotl
KOMMYHUKayuu

Semestrul 1\V/ 4-viii cemecmp
40 20 20 20 0 E 2

Cultura afacerilor
60
Menosas kyremypa
Limba straina II
(eng., fr., germ.)
G.04.L14.3| [THocmparei 60 | 40 20 0 40 0 E 2
€/1080U A3bIK

ll(anen., ¢p., nem.,
ucn)
Cultura
G.04.L.15.11| Organizationald gy g 20 20 20 0 E 2

Opeanuszayuontas
Kynomypa
Protectia datelor
Cu caracter
G.04.L.16.23| personal 60 40 20 20 20 0 E 2
Bawuma auunwix
OaHHBIX

G.04.L.13.11

Anul 111/ 3-i kypc
Semestru V/ 5-viii cemecmp

Limba straina II
(eng., fr., germ.)
G.05.L.17.32| Hnocmpannwrii 60 40 20 0 40 0 E 2
0e10601l A3bIK
Il(anen., gp., nem.)
Diplomatia si etica
in afaceri
internationale
U.05.L.18.31| Aunromamus u 60 16 44 10 6 0 E 2
2muKa 6
MeACOYHAPOOHBIX
denax
Protectia
proprietatii
|3nte|ectuale 60
awuma
UHMENIEKMYATbHO
11 cobcmeerHocmu
Voluntariat si
parteneriat in
U.05.L.20.22| Sistentasociala | gy 16 44 10 6 0 E 2
Jlobposonvuecmeo u
napmuepcmeo 6
coyuanvbHou pabome

U.05.L.19.23 16 44 10 6 0 E 2
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Modulul psihopedagogic

Icuxonedazoeuyeckuii Moy

Cod

Denumirea
activitatii
didactice
continue
Haszseanue

06p03080m6ﬂb6‘l{0
1l dessmenbHOCIU

Total ore

Kanuuecmeo uacos

Numar de ore pe tipuri de

activitati

Konuvecmso uacos no nasnauenuro

Total /

Bcezo

Contact
Direct/

B
ayoumopu
u

Studiu
Individual /

Camocmasme
JbHAs
paboma

Curs/

Jlexyuu

Seminar/

Cemunapui

Laboratoa
re/Practice

Jlabopmopn
vle/
Tpakmuyeck
ue 3amHamus

Forma
de Nr.
evaluar credite/

e/ Kanuuecm
60
3a4.20UH.

Dopma
oyenKu

Semestrul | / 1-i cemecmp

F.01.0.01

Pedagogie
generala
Obwas
neoazozuxa

240

96

144

60

36

F.01.0.02

Teoria si
metodologia
curriculumului
Teopus u
Memooonozus
VueOHbIX
npocpamm

120

48

72

30

18

F.01.0.03

Psihologia
educatiei
Iledazoeuueckas
neuxono2us

120

48

72

30

18

$.01.0.04

Teoria si
metodologia
instruirii
Teopus u
Memoodonozus
npenodasanus

120

60

60

30

30

S.01.0.05

Teoriasi
metodologia
evaluarii
Teopus u
Memoooio2us
oyeHusanus

120

60

60

30

30

$.01.0.06

Management
educational
Menedocmenm
0bpazosanus

90

44

46

30

14

S.01.0.07

Comunicare
educationala
Kommynuxayus 6
cpepe
0bpazosanus

90

44

46

30

14

Semestrul 11/ 2-o01i cemecmp

S.02.0.08

Stagiu pedagogic
Iledaepeuueckasn
NPaKmuxa

900

900

0

0

900

TOTAL

Koauuecmeo uacos

1800

1300

500

240

160

900

8E 60

11
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LISTA COMPETENTELOR SI A REZULTATELOR INVATARII AFERENTE PROGRAMULUI DE
STUDII / IIEPEYEHBb KOMIIETEHIJUM U PE3YJIbTATOB OFVYEHHA, CBA3AHHBIX C

I[IPOIPAMMOMY OBVYEHHUA

Competente generale/profesionale

Rezultate ale invétirii conform nivelului CNC

Absolventul/candidatul la atribuirea calificarii
poate:

CG1.

Utilizarea cunostintelor fundamentale de teorie
economica in domeniul de activitate

CG2.

Aplicarea  principiilor, teoriilor, metodelor si
instrumentelor necesare pentru analiza i
desfasurarea activititilor economice

1. rezolva probleme intalnite in diverse contexte
profesionale, aplicand principiile, normele si
valorile fundamentale ale stiintei economice;

2.evalua factorii mediului intern si extern si

impactul asupra functionarii
organizatiei/ramurii/economiei nationale,
aplicand masuri preventive pentru a minimiza
riscurile;

CGA4.

Utilizarea software si a sistemelor de calcul si
operare a datelor specifice domeniului de activitate

CPL

Realizarea cercetarilor de marketing

3.analiza procesele micro i macro economice,
identificand instrumentarul de cercetare, In
functie de obiective si obiectul de studiu,
utilizand tehnici si instrumente digitale;

4.realiza cercetarea de marketing in baza surselor
relevante si obiective de informare, cu scopul
de a interpreta si prognoza tendintele actuale si
de viitor ale pietei, utilizdnd tehnici si
instrumente digitale;

CpP2.

Conceperea si realizarea programelor si a
proiectelor de orientare spre piata

5. elabora programe si proiecte de orientare spre
piatd, contribuind la satisfacerea nevoilor
consumatorilor;

6. ajusta activitatile operationale conform
intereselor  consumatorilor/publicului-tinta,
asigurand realizarea proiectelor de orientare
spre piata;

CGs.

Colectarea, prelucrarea, analiza si interpretarea
datelor, aplicarea indicatorilor, strategiilor si
politicilor adecvate domeniului de activitate

CG5.

Organizarea activititii conform cadrului juridic
specific domeniului de activitate

CP3.

Realizarea politicii de marketing a intreprinderii /
organizatiei

7. aplica prevederile cadrului normativ asociat
functionarii eficiente a entitatii, respectand
inclusiv codul deontologic al marketerului,
existent la nivel national si international;

8. elabora un plan de activitate in domeniul
marketingului, stabilind obiectivele,
responsabilitatile, costurile, riscurile

9. aplica instrumentele aferente realizarii politicii
de produs;

10.evalua sensibilitatea cererii fatd de pret,
propunand programe de stimulare a vanzarilor
si urmarind realizarea conforma a distributiei
produselor: transportare, depozitare, stocare,
receptie;

11. aplica instrumentele si tehnicile de promovare
adoptate 1n intreprindere / organizatie;

CP4.

Valorificarea potentialului creativ in abordarea
problemelor profesionale

12. utiliza tehnici creative pentru identificarea
solutiilor In domeniul marketingului, implicit
cu ajutorul competentelor de comunicare si
muncd in echipd si cu utilizarea softurilor
specializate;

CPs.

Realizarea activitatilor de achizitionare

13.1identifica instrumentele / modalitatile de
implementare a  strategiilor, politicilor,

12
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planurilor de achizitionare, prin utilizarea
sistemelor informatice complexe;

CP6. Realizarea activitatilor logistice

14.identifica instrumentele / modalitatile de
monitorizare si ajustare a strategiilor,
politicilor si planurilor de stocare si distributie,
prin  utilizarea  sistemelor  informatice
complexe;

CP7. Implementarea politicii de comunicare in marketing

15. elabora strategia de comunicare in functie de
obiectivele stabilite, inclusiv prin utilizarea
datelor generate de diverse site-uri, platforme,
contribuind la cresterea notorietatii si a
vizibilitatii companiilor, brandurilor in cadrul
pietei;

16.identifica instrumentele / modalitatile de
implementare si coordonare a campaniilor de
comunicare in marketing, consultand diverse
rapoarte si soft-uri;

CP8. Elaborarea continutului publicitar

17.elabora continuturi publicitare si determina
criteriile de validare a acestora;

18.elabora  media-planuri, bazindu-se pe
clasamentele de rating generate de softurile
specializate in domeniu;

CP9. Monitorizarea indicatorilor de performantad in
marketing si logistica

19. determina si analiza indicatorii de performanta
prin care poate fi evaluat marketingul si
logistica;

20. prognoza indicatorilor de performantd 1in
contextul planificarii strategice de marketing

CP10. Evaluarea performantelor in marketing si logistica

21. evalua rezultatele activitatilor din marketing si
logisticd, pentru a contribui la eficientizarea
activitatilor si  cresterea competitivitatii
intreprinderii/organizatiei,  implicit  prin
instrumente digitale de generare a datelor
primare si rapoartelor.

NEPEYEHb KOMIIETEHIIUI U PE3YJIbTATOB OBYYEHUS, CBA3AHHBIX C TIPOT'PAMMON

OBYYEHMUA

Oomue/npodeccnoHanbHble KOMIIETeHIHUU

Pe3ynbTaTsl 00y4yenus coriiacio ypoHr CNC

Buinycknux/kanoudam na npuceoenue
K6AUPUKAYUL MOdHCEm.:

OKI1. HUcnonb3oBanue (pynaameHTANBHBIX 3HAHUI
JKOHOMHYECKOH TeopuM B NpodeccHOHATLHON
AeATeTbHOCTH

OK2. IIpumeHeHHe NPUHUUIIOB, TeOpMii, MeETOJ0B H

HHCTPYMEHTOB, HeOﬁXO}]l/IMLlX JJd  aHa/IM3a Hu
BeJIeHUS] JKOHOMMYECKOMH IesITeJIbHOCTH

1. pemars mpodeccHoHaNBHBIE 3aJadd B
Pa3IHYHBIX KOHTEKCTaX, TIPUMEHSSA
MPUHIUIEI, HOPMBI M OCHOBHBIC IIEHHOCTHU
SKOHOMMUYECKOHN HAYKH;

2. OLEHMBATh BHYTPEHHHE W BHELIHUE (aKTOPBI
CpeIsl M MX BIUSHHUE Ha (YHKIHOHHPOBAHHE
OpraHu3aIy/0TpacIu/HaIMOHATLHOM
OKOHOMMKH, IMPUHHUMAA MMPEBCHTUBHBIC MEPBI
JUIT MUHUMU3AIMU PUCKOB,

OK4. Hcnosb3oBanne MnporpaMMHOrO odecredeHHs] H
HHGOPMALMOHHBIX CHCTEM, CHeNuQUYHBIX JId
npo¢ecCuOHAIBLHOI 1eATeJbHOCTH

IIK1. ITpoBeneHNe MAPKETHUHIOBBIX MCCIe10BAHU

3. aHanM3MpOBaTh MHUKpO- u
MaKpPOIKOHOMHYECKHE TPOIECCHI, MOA0Hpast
HCCIIeIOBATEIBCKHUE WHCTPYMEHTBI B
3aBHCUMOCTH  OT IeTd H  O0BeKTa
HCCIIeIOBAHMUS, HCIOJB3YA g poBbIe
TEXHOJIOTHH,

13
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4. OPOBOANUTH MAPKETHHI'OBBIC NUCCIICJOBAHUS HaA

OCHOBE  PEJCBAaHTHBIX  HUCTOYHUKOB U
nHQOpPMANMOHHBIX  Ieled ¢ IEJbio
HHTEPIIPETALNH " TIPOTHO3UPOBAHUS

TEKYyIIMX W OyIyIINX PBIHOYHBIX TCHACHINH,
HCTIONB3YS IM(POBBIC TEXHOIOTHUH;

IK2.

Paspaborka U peanuszanus PBHIHOYHO-
OPUEHTHPOBAHHBIX MPOrPAMM U POEKTOB

5. paszpabaTpiBaTh TPOTPaMMBI H TIPOCKTHL,
OPHCHTHPOBAHHBIE Ha PBIHOK, CHOCOOCTBYS
YIOBJICTBOPCHHIO moTpeOHOCTEH
norpeduTenei;

6. azanTUpoBaTh OINEPALMOHHYIO JIESTENHLHOCTh
B COOTBETCTBHHU c UHTEpecaMu
noTpeduTene/ neneBoi ayJJUTOPHH,
obecrieunBas ~ pealu3aldi0  PBHIHOYHBIX
POEKTOB;

OK3.

Coop, oOpaboTka, aHaJIM3 M HHTepPHpeTALUS
JAaHHBIX, MPUMeHeHHe MHIUKATOPOB, cTpaTeruii u
NOJIMTUK, COOTBETCTBYIOIIMX MPpodeccHoHaANIbHOMI
AesITeJIbHOCTH

OKS.

Opranm3anus JesiTeJIbHOCTH B COOTBETCTBHH C
OPHANYECKHMH PaMKAMH, CcHeHu(PpUIHBIMH A
00J1aCTH

IK3.

Peanuzanus MapKeTHHIOBOM
NpeAnpUATHS / OPraHU3anuu

MOJITUTHKH

7. TIpUMEHSATH TI0JIO>KECHHUS

0a3sl,

HOPMaTHBHO-
NIpaBOBOU o0ecIieunBarone
a¢pexTHBHOE (hyHKIIMOHHPOBaHUE
CyOBEKTOB, COOMIOAS B TOM YHCIIC STHIECKUH
KOJIEKC MapKeTOJIoTa Ha HAI[MOHAIBHOM U
MEXIyHapOJAHOM YPOBHSX;

8. pa3pabarbiBaTh IUIaH  JESTENBHOCTH B
o0JlacTh MapKeTWHra, yCTaHaBJIHMBas LEIH,
OTBETCTBEHHOCTH, 3aTPaThl, PUCKH;

9. MPUMEHATH  WHCTPYMEHTHI  Pa3pabOTKH
IIPOJAYKTOBOH IOJIUTHKY,

10. ouieHNBaTh LEHOBYIO 3JAaCTHYHOCThH CIIPOCA,
npeayarath IMPOTPaMMbl  CTUMYJIMPOBAHUS
MpOJ&X W KOHTPOJIMPOBAThH  IIPOIECC
pacripeneneHus TIPOJIYKIIMH:
TPaHCIIOPTHPOBKa, CKJIaINpOBaHNE,
XpaHEHHe, IPUEMKa;

11. mpuMeHsTP  MHCTPYMEHTBI M METOJbI
TPOJIBIDKEHUS, UCIIOJIb3yEeMble B
KOMITaHWHU/OpraHu3allly;

ITK4.

HUcnoab3oBanue TBOPYECKOIro0 ImoTeHUHUAaJa IpH
pelieHun r[poq)eccnonam)m)lx 3agav

12. ucrionb30BaTh KpPEATHBHBIC TEXHUKH IS
MOUCKA PEIICHUH B 00JaCTH MapKETHHIa, B
TOM qucie c MPUMEHEHUEM
KOMMYHHKATHBHBIX 1 KOMAHIHbIX HABBIKOB, a
TaKXKe CIEHUATU3UPOBAHHOIO POrPAMMHOTO
obecrieueHus;

IKS.

OcyecTBieHHe 3aKyNIOYHOI JesiTeIbHOCTH

13. uaeHTUPUIIPOBATH HHCTPYMEHTHI / CITOCOOBI
peanM3aly CTPATerHid, IOJUTHK, IUIAaHOB
3aKyllOK C TPUMEHEHHEM KOMIUIEKCHBIX
MH(OPMaMOHHBIX CHCTEM;

ITKe6.

OcyiecTBjieHne JOrHCTUYECKOM IeITeTLHOCTH

14. BBIBIATE ~ MHCTPYMEHTHI /  crIocoOBl
MOHHUTOpPHHIA M KOPPEKTHPOBKH CTpaTerui,
MOJUTHK W I[UIAHOB  XpaHeHUs |
pacnpeneneHus, UCTIONB3YS
nH(pOpMaIMOHHBIE CUCTEMBI;

IK7.

Peanuzanusn KOMMyHl/lKaIII/IOHHOﬁ INOJIUTUKH B
MapKeTHHI¢

15. pazpabartbiBaTh KOMMYHHKAIIUOHHbIE
CTpaTeTHH B COOTBETCTBUU c
YCTaHOBJICHHBIMH IIETISIMH, B TOM YHCIE Ha
OCHOBE JaHHBIX c BeO-11aThopM,

14
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CIIOCOOCTBYS TOBBIIICHUIO Y3HABAGMOCTH H
BUAMMOCTH KOMIaHUH U OpEHJIOB;

16. ompenenaTs  WHCTPYMEHTHI /  CIOCOOBI
peay3anuy 1 KOOPAWHAIIMN MAapKETHHTOBBIX
KOMMYHHKAIIMOHHBIX KaMITaHHUH, HCIIOJB3Ys

AHAIUTUYECKUE OTYETHI u
cnermanuzuposannoe [10;
IIKS. Pa3pafoTka pekIaMHOI0 KOHTEHTa 17. pa3pabatbiBaTh pEeKIaMHBI KOHTGHT U

OTIPECTIATh KPUTEPUH €T0 BN
18. pas3pabarbiBaTh MeIUAIUIAHBI, OCHOBBIBAsCH

Ha peHTuHrax, c(hOpMUPOBAHHBIX

PO HUIEHBIM IPOTPAMMHBIM 00eCIIEYEHUEM;

IKO9. MoOHNTOPMHI MapKeTHHIOBBIX W JIOrHcTHYecKHMX | 19. ompemensaTs W aHaIM3MpOBaTh MOKa3aTeIH
nokasareJieif 3ppeKTHBHOCTH 3G (QEKTUBHOCTH, IO KOTOPBIM  MOXHO

OIICHUTh MAPKETHHT U JIOTUCTHKY
20. mporHo3upoBaTh NoKazaTean 3GHeKTHBHOCTH

B KOHTEKCTE CTpPaTern4eckoro
MapKETHHTOBOTO IUIAHUPOBAHHUS;

K10. Ouenka 3(ppeKTUBHOCTH MAPKETHHTA U JIOTUCTHKH | 21. OICHWBATH pE3ylbTaThl MAapKETHHTOBOH U
JOTUCTUYECKONH  JNEATETBHOCTH C  IIETBIO
TTOBBITIICHUS 3¢ PEKTUBHOCTH u
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH
NpeANPUSITHS/OpraHu3alHy, BKJTIOYast

UCIIOJIb30BaHHEe LUQPPOBBIX HHCTPYMEHTOB
c60opa NepBUYUHBIX JTAHHBIX M OTUETHOCTH.

15
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MATRICEA DE CORELARE A COMPETENTELOR $1 A REZULTATELOR iNVATARII DIN STANDARDUL DE CALIFICARE CU
DISCIPLINELE/MODULELE DIN PLANUL DE INVATAMANT / MATPUIL]A, OTObPAKAIOLIJAA KOMIIETEHI[HU U PE3YJIbTATBI
ObYYEHUA KBAJINPUKALIUOHHOI' O CTAHOAPTA HA IIPE/IMETAX/MONYIIAX YAEBHOI O 1IVIAHA

Denumirea unitatii de
curs/modulului
Haszeanue npeomema/
MOo0yn

Codul unititii de curs/
modulului
Koo npeomemal modyns

Nr.
ECTS
Kanuuecmeo
3a4.90uH.

Competente / Komnemenyuu

Generale

/

ObwenpogheccuonanvHuvle

/

Profesionale / IHpogeccuonanvusie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CG5 CP3

CP4

CP5

CP6

CP7

CP8

CP9

CP
10

Rezultate ale invitarii conform nivelului CNC / Pesyrvma

Mol 00yYeHUs. 8 COOMBEMCMBUU C YPOBHEM

CNC

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Microeconomie
ML{KpOGKOHOML{Ka

F.01.0.01.21.

1

1

Matematica economica
OKonomuueckas
MAmemMamuxa

F.01.0.02.62.

0,5

0,5

15

0,5

0,5

0,5

Comunicare si etica
profesionala
Kommynuxayus u
npogeccuonanvuas
amuka

G.01.0.03.22.

05

05

Informatica economica
OKonomuueckas
unpopmamura

G.01.0.04.61.

0,2

0,2

04

0,2

0,2

0,2

0,2

0,2

0,2

Dreptul afacerilor
busnec-npaso

S.01.0.05.23

0,5

0,5

0,2

0,2

0,3

0,3

Marketing general si
business to business

Obwuti u 6usnec 0s
Ou3Heca MapKemuHe

S.01.0.06.12

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

Cultura comunicarii in
limba romana (pentru
alolingvi)*

Kynemypa obwenus na
PYMBIHCKOM SI3bIKE

Macroeconomie
MaKpOC)KOHOMMKa

F.02.0.07.21

Antreprenoriat
Tpeonpunumamenscmeo

S.02.0.08.11.

04

04

04

04

0,7

04

04

0,7

04

04

04

Statistica
Cmamucmuxa

F.02.0.09.62.

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

Limba straina de afaceri
(eng., fr., germ.)
HUnocmpannuiii 0enosoi
A3bIK (aHen., ¢p., Hem.)

G.02.0.10.32.

0,5

0,5

0,5

0,5

* Se va preda doar in grupele alolingve / Tonvko 015 npenodasanus 6 pycckux epynnax
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Denumirea unititii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
Mo0yna

Codul unititii de curs/
modulului
Koo npeomemal modyns

Nr.
ECTS
Kanuuecmeo
3a4.90uH.

Competente / Komnemenyuu

Generale

/

Obwenpogeccuonanvhvie

/

Profesionale / Ipogeccuonanvuuie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CG5 CP3

CP4

CP5

CP6

CP7

CP8

CP9

CP

Rezultate ale invitarii conform nivelului CNC / Pesyroma

mbl 00yYeHUs. 8 COOMBEMCMBUU C YPOBHEM

CNC

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15 | 16

17 | 18

19

20

21

Comportamentul
consumatorului
Tloseoernue
nompebumeneii*

S.02.0.11.12.

0,25

0,25

0,25

0,25

0,5

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25|0,25

0,25|0,25

0,25

0,25

0,25

Integrare Economica si
Economie Europeana
DKkonomuueckas
unmezpayus u
eeponeﬁcm}l IKOHOMUKA

U.02.A.12.31

Economia Uniunii
Europene si politici
comunitare

Oronomura EC u
noaumuxa Coobwecmsa

U.02.A.12.31

Drept institutional al
Uniunii Europene
Hnemumyyuonanvhoe
npaeo Eeponetickozo
Coiosza

U.02.A.12.23

Managementul timpului
Taiim-menedoicmenm

U.02.A.12.11

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,25

0,25

0,25

0,25

0,4

0,4

0,6

04

04

04

0,4

Econometrie
Oxonomempusi

F.03.0.13.62.

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

Management
Meneoscmenm

S.03.0.14.11.

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

0,25|0,25

0,25

0,25

0,25

0,25

Tehnici de comunicare in
limba straina (eng., fr.,
germ.)

Texnuku obwenus na
UHOCMPAHHOM SI3bIKeE
(aHen., ¢p., Hem.)

G.03.0.15.22.

0,5

05105

0,5

Logistica
Jlo2ucmuxa®

S.03.0.16.12.

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,3

0,3

Marketingul serviciilor
Mapxemune ycaye

S.03.0.17.12.

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

Psihologie sociala si
economica

U.03.A.18. 22.

0,25

0,25

0,25

0,25

0,5

0,5

0,5

0,5

1 Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ IIpenoodasarnue 6yoem eecmucy Ha pyMbIHCKOM A3bIKe OJisl MmeX, KMo He A6JIAemcs HoCumenem A3bikd

2 a1 Ax L
Se va preda in limba romana pentru alolingvi/ [Ipenodasanue 6yoem secmuct Ha pyMbIHCKOM A3bIKe 0151 MeX, KMo He AGIAEMC s HOCUMeNeM A3bIKa
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Denumirea unititii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
Mo0yna

Codul unititii de curs/
modulului
Koo npeomemal modyns

Nr.
ECTS
Kanuuecmeo
3a4.90uH.

Competente / Komnemenyuu

Generale /

Oo6wenpogeccuonanvivle |

Profesionale / Ipogeccuonanvuuie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CG5 CP3

CP4

CP5

CP6

CP7

CP8

CP9

CP

Rezultate ale invitarii conform nivelului CNC / Pesyroma

mbl 00yYeHUs. 8 COOMBEMCMBUU C YPOBHEM

CNC

3

4

5

6

7

8 9 | 10

11

12

13

14

15

16

17 | 18

19

20

21

Coyuanvras u
9KOHOMUYECKAS,
NCUXON02USL

Sociologie
Coyuonozcus

Filosofie
Dunocogpus

Politologie
[Tlonumonoaus

Bazele contabilitatii
OcHosbl Gyxeanmepcko2o
yuema

F.04.0.19.51.

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

05

05

05

Finante
QDunancwl

F.04.0.20.41.

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

05

Tehnologii digitale in
marketing si logistica
Lugpposuie mexnonoauu 6
Mapkemumze u 102UCHuKe

S.04.0.21.12

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

05105

0,3

0,3

0,4

Practica de initiere in
specialitate

Beoonas npakmuka no
cneyuaibHocmu

SP.04.0.22.12.

Cultura si etica in afaceri
Jenosas kynomypa u
omuxa®

Managementul riscurilor
in afaceri

VYnpaenenue puckamu 6
busnece'

Logistica aprovizionarii
Jloaucmuxa cuabcenus’

S.04.A.23.11

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

Analiza economico —
financiara
Dxonomuueckuti u
Qunancoswlil anauz

S.05.0.24.51

0,5

15

Logistica comerciald si a
transporturilor

S.05.0.25.12

0,7

0,7

0,7

0,7

0,7

0,5

3Seva preda in limba roméana pentru alolingvi/ IIpenodasanue 6ydem éecmucs Ha pyMbIHCKOM A3bIKe 01 MEX, KNO He AGIACMC s HOCUMeNeM A3bIKA
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Competente / Komnemenyuu
Generale /| O6wenpogeccuonarvuvie | Profesionale | Ipogeccuonanvnvie

D"‘L‘L‘?;fn‘;ig‘;‘.‘ﬁ".‘f,‘i‘“" Codul unititii de curs/ E'EII;S CGl CG2 | CG4 CP1 CP2 CG3 CG5 CP3 CP4 | CP5 | CP6 CP7 CP8 CP9 cP
modulului 10
Ha3zeanue npeomema/ Koo npediemal mooyns Kanuuecmeo ——— - -
Modynn / sau.20un. Rezultate ale invitirii conform nivelului CNC / Pe3ynbmamul 00yuenus 6 coomeemcmeuu ¢ yposiem CNC
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 | 13 | 14 | 15| 16 | 17 | 18 | 19 | 20 | 21
Topeosas u
mpaHcnopmmuas
Jlo2ucmuKa
Marketing international
Meoicoynapoonutii S.05.0.26.12 5 0806 |06]|06]| 06 06 | 0,6 |0,6
Mapkemune*

Tehnici promotionale

. S.05.0.27.12 5 0,5 0,5 1]105|05[05]|05]|05]/05
EeXHUKU npodsualceyuﬂ

;ra‘ie'\"a"‘e““g 5.06.0.28.12 4 04 03]03[03]03]03| 03 ]03]|03]|0,3 030303
petio-maprkemune

Cercetari de marketing

Mapxemunzogeie S.06.0.29.12 6 03]03/03|06|03[/03/03|03/03/|03]| 03 |0,3 03/03/03]03[03/|03]03
UCCIeO06aHUS

Proiect de an S.06.0.30.12 2 o1/01]01/01|01]01]01]01|01] 01 ]01]01|01|01]|01|012|01]01]01]|01

Kypcosoil npoexkm
Practica de specialitate |
Ilpaxmuxa no SP.06.0.31.12 8 o4,0404(04)04|02|04|04|04|04| 04 |04(02|04,04(04)|04|04)|04|04 |04
cneyuansnocmu 1
Turism international

Medwcoynapooniii S.06.A.32.13 2 2

mypusm

Mercec_nlogia si expertiza

marfurilor S.06.A.32.13 2 2

Tosaposedenue u
IKCHepmu3a mogapos
E[lscalltate S.06.A.32.41 4
a102000102CeHUe
Tehnici de comert exterior
Texnuxu eHewneil S.06.A.32.31 05|05 050505 05|05 0,5
mopaosnu
Management
inovarii S.06.A.32.11 04104104 04 (04|04 0,8 04104
Menedocmenm unnosayuil
Depozitarea si gestiunea
stocurilor de marfuri
Crnaockoe xpanenue u S.07.0.33.12. 2 04104 04 (04|04
YIpaeneHe mogapHbLMu
sanacamu®

Marketing online S.07.0.34.12 3 05/05[(05|05]|05]|05

4Seva preda in limba roméana pentru alolingvi/ [Ipenodasanue 6ydem éecmucs Ha pyMbIHCKOM A3bIKe O/l MeX, KMo He AGNAeMcs HOCUmenem A3biKa
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Denumirea unititii de
curs/modulului
Ha3zeanue npeomema/
Mo0yna

Codul unititii de curs/
modulului
Koo npeomemal modyns

Nr.
ECTS
Kanuuecmeo
3a4.90uH.

Competente / Komnemenyuu

Generale

/

Obwenpogeccuonanvhvie

/

Profesionale / Ipogeccuonanvuuie

CG1 CG2

CG4 CP1

CP2

CG3 CG5 CP3

CP4

CP5

CP6

CP7

CP8

CP9

CP

Rezultate ale invitarii conform nivelului CNC / Pesyroma

mbl 00yYeHUs. 8 COOMBEMCMBUU C YPOBHEM

CNC

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

OnJlaliH-MapKeTHHT

Ecomarketing si etica
profesionala
Oxomapkemune u
npogheccuonanvras
amuka

S.07.0.35.12

04

04

04

04

04

04

04

04

04

04

Practica de specialitate I
Ilpaxkmuxa no
cneyuanvrocmu |1

SP.07.0.36.12

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,2

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,2

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

0,4

Tehnici de vanzari
TexHuxu npooaic

S.08.0.37.12.

04

04

04

04

04

Marketingul turistic
Typucmuueckuii
MapKemuHe

Marketing social
Coyuanvhblii Mapkemune

Marketing inovational
HUnnosayuonnwiii
MapKemume

S.08.A.38.12

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

0,5

04

04

04

0,2

0,2

0.8

04

0,4

0,4

04

Practica de licenta
Ilpedounnomnas
npakmuxa

SP.08.0.39.12

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

0,3

Teza de licenta
Junnomuas paboma

04

04

04

04

0,6

04

04

0,6

04

04

04

04

04

04

0,4

04

04

0,4

04

04

0,6

Total

180

20
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NOTA EXPLICATIVA

1. Descrierea programului de studii

Profilul specialitatii: Programul de studii 0414.1 Marketing si logistica se inscrie in domeniul
fundamental al stiintei, culturii si tehnicii 04. Stiinte sociale, domeniului general de studiu 041. Stiinte economice,
domeniului de formare profesionald 0414. Marketing si publicitate si este In corespundere cu Nomenclatorul
domeniilor de studii si al specialitatilor in invatdmantul superior, aprobat prin HG nr. 412/2024, cu prevederile
Codului Educatiei al Republicii Moldova nr. 152/ 2014 si cu Ordinul Ministrului Educatiei si Cercetarii nr.
510/2025, Planul-cadru pentru studii superioare de licentd, master si integrate si Regulamentul de organizare si
desfasurare a invatamantului la distanta si cu frecventa redusa in cadrul studiilor superioare de licenta si de master,
Hotararea Guvernului nr. 164/2025.

Caracteristicile-cheie ale programului de studii 0414.1 Marketing si logistica sunt:

Forma de organizare: invatamantul cu frecventd si / sau invatamantul cu frecventa redusa; durata
studiilor: 3 ani la invatamantul cu frecventa si 4 ani la invatamantul cu frecventa redusa; credite de studii: 180
credite ECTS.

La studiile de licentd la acest program se pot inscrie: detindtorii diplomelor de bacalaureat sau un act
echivalent de studii; diplomelor de colegiu; diplomelor de studii superioare. Limba de studiu la programul 0414.1
Marketing si logistica este romana sau rusd. De unde rezultd ca preconditii: la programul de studii 0414.1
Marketing si logistica cunoasterea limbii ruse la un nivel avansat. Absolventii programului de studii 0414.1
Marketing si logistica se certifica prin: Diploma de licenta, iar titlul obtinut este de licentiat in stiinte economice.

Beneficiarii Programului de studii 0414.1 Marketing si logisticd vor acumula cunostinte temeinice
privind rolul functiei de marketing in intreprinderi si organizatii, isi vor dezvolta abilitati specializate pentru
solutionarea problemelor in materie de cercetdri de marketing, elaborarea politicilor si a instrumentelor de
marketing; aplicarea tehnicilor de comunicare si promovare; planificarea si realizarea operatiunilor logistice,
tehnici de vanzari, etc.

Conform PLAN-CADRU pentru studii superioare de licenta, master si integrate,(p.20) aprobat prin
Ordinul MEC nr.510 din 07.04.2025, Regulamentului de organizare a studiilor superioare de licentd (ciclul I) si
integrate, aprobat prin ordinul nr. 1265 din 12.12.2019, si Regulamentului cu privire la de organizare si
desfasurare a invatdmantului la distanta si cu frecventa redusa in cadrul studiilor superioare de licenta si de master,
Hotararea Guvernului nr. 660/2025 pentru absolventii institutiilor de invatimant profesional tehnic postsecundar
si postsecundar nontertiar care isi continua studiile in invatamantul superior la ciclul I - licentd in cadrul
domeniului de formare profesionald studiat anterior, pentru detindtorii diplomelor de studii profesionale
(invatamant profesional tehnic postsecundar), din domeniul general de studii Stiinte Economice, doritori de a
continua studiile la programul 0414.1 Marketing si logistica, la invatamantul cu frecventa redusd, li se pot
recunoaste discipline si creditele aferente din Planul de invatdmant, dupa cum este stipulat in tabelul de mai jos:

Disciplinele si creditele de studii recunoscute

Denumirea unitatii de curs Total ore Nr. P.C.

1. | Microeconomie 150 5
2. | Macroeconomie 150 5
3. | Informatica economica 60 2
4. | Limba straina 60 2
5. | Dreptul economic (Bazele legislatiei + Dreptul

. ’ 120 4

afacerilor)

6. | Comunicare si etica profesionala 90 3
7. | Statistica 150 5
8. | Antreprenoriat 150 5
9. | Bazele contabilitatii 180 6
10. | Comportamentul consumatorului 150 5
111 Cultura si etica in afaceri 120 4

21


https://www.legis.md/cautare/getResults?doc_id=143592&lang=ro
https://www.legis.md/cautare/getResults?doc_id=143592&lang=ro
https://mecc.gov.md/ro/content/codul-educatiei-0
https://mec.gov.md/sites/default/files/plan-cadru_2025.pdf
https://mecc.gov.md/sites/default/files/ordinul_nr._1625_din_12.12.2019.pdf
https://mecc.gov.md/sites/default/files/ordinul_nr._1625_din_12.12.2019.pdf
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12.| psihologie social si economici
Sf)uolo_gle 90 3
Filosofie
Politologie
Total 1470 ore Maxim 49 P.C.

Pentru acesti studenti pot fi elaborate planuri individualizate.

2. Obiectivele programului de studii, inclusiv corespunderea acestora misiunii universititii

In conformitate cu misiunea asumati de Academia de Studii Economice din Moldova ” de a crea noi
cunostinte si a pregati specialisti de Tnalta calificare In cele mai diferite domenii ale stiintelor economice, precum
si In domenii adiacente, capabili sd participe ca antreprenori si fortd de munca activa si productiva Intr-o piata
competitiva si ca cetdteni intr-o societate democratica in continud schimbare” si viziunea Academiei de Studii
Economice din Moldova — "universitate angajatd in viitor — o universitate de referintd pentru zona Europei
Centrale si de Est, asumandu-si vocatia si valorile statuate la infiintare, precum si vointa de schimbare si adaptare
la noile imperative ale timpului”, de rdnd cu Statutul ASEM, Strategia de dezvoltarea ASEM 2023-2028, Strategia
de cercetare ASEM, Strategia de internationalizare ASEM, Programul de studii 0414.1 Marketing si logisticd
are Scopul de a forma specialisti / cercetatori profesionisti si competitivi in domeniul stiintelor economice si
administrative, precum si in alte subdomenii ale stiintelor sociale si umanist. Specialistii sunt instruiti Tn vederea
realizarii de activitati de marketing in intreprinderi, organizatii si institutii ale statului, prin creare si realizare de
programe de marketing axate spre realizarea obiectivelor organizatiilor; planificarea si realizarea operatiunilor
logistice.

Planul de invatamant la programul de studii 0414.1 Marketing si logistica este racordat la recomandarile
Clasificarii Internationale Standard a Educatiei (ISCED), elaborate de UNESCO, Standardele si liniile directoare
pentru asigurarea calititii in Spatiul European al Invitimantului Superior (ESG), 2015, prin implementarea
componentelor: temporala, formativa, de acumulare si de evaluare prevazute in PLANUL-CADRU pentru studii
superioare de licentd, master si integrate, aprobat prin Ordinul MEC nr.510 din 07.04.2025, Regulamentului de
organizare a studiilor superioare de licenta (ciclul I) si integrate, aprobat prin ordinul nr. 1265 din 12.12.20109.
Planul de invatdmant, raspunde cerintelor contemporane ale invatamantului universitar, fiind aliniat la Standardele
Internationale de Educatie dupa care se pregatesc specialisti in domeniul Marketingului si logisticii, oferind
posibilitatea ca absolventii sd poatd intra direct pe piata muncii sau sid-si continue studiile prin programele
masterat.

3. Evaluarea asteptarilor sectorului economic si social

In procesul de actualizare a Planului de studii la programul 0414.1 Marketing si logisticd, se tine cont de
prevederile Standardului de calificare in domeniul 0414 Marketing pentru Ciclul Licenta din Republica Moldova,
care a intrat in vigoare din luna februarie 2023 si care sunt corelate cu Cadrul European al Calificarilor. In acelasi
timp tinem cont permanent de informatiile si aprecierile angajatorilor in urma realizarii stagiilor de practica de
producere si de licenta (inclusiv prin chestionarea acestora, fise de post a angajatilor din domeniu), prin analiza
rapoartelor Comisiilor de licentd, dar si din contactul direct cu angajatorii, care sunt invitati anual la desfagurarea
unor lectii practice prin prezentarea de studii de caz relevante domeniului marketing si logistica. Aditional,
consultdm necesitdrile angajatorilor in timpul targurilor locurilor de practicd/ lucru, dar si prin chestionari
realizate la nivel institutional si de departamentul de profil. Multi angajatori sunt invitati sa participe la seminarele
practico-stiintifice organizate anual de Departamentul Marketing si logistica, in rezultatul carora putem evalua
tendintele domeniului de specialitate si face ajustari la nivelul Planului de studii, dar si a continutului curricular
pe discipline.

4. Consultarea partenerilor in procesul de elaborare a programului de studii

In procesul de elaborare a planului de studii la programul 0414.1 Marketing si logisticd s-a efectuat:
analiza documentelor normative si reglatoare cu referire le procesele educationale in invatamantul superior;
analiza prealabild referitoare la nevoile specifice exprimate de clienti, beneficiari si parteneri (cadre stiintifico-

22


https://ase.md/files/legal/interne/plan_strategic_2023-27.pdf
https://mecc.gov.md/ro/content/clasificarea-internationala-standard-educatiei-isced-2011-0
https://mecc.gov.md/ro/content/cadrul-european-al-calificarilor
https://mecc.gov.md/ro/content/cadrul-european-al-calificarilor
https://mec.gov.md/sites/default/files/plan-cadru_2025.pdf
https://mec.gov.md/sites/default/files/plan-cadru_2025.pdf
https://mecc.gov.md/sites/default/files/ordinul_nr._1625_din_12.12.2019.pdf
https://mecc.gov.md/sites/default/files/ordinul_nr._1625_din_12.12.2019.pdf
https://mecc.gov.md/sites/default/files/6_cnc_marketing_si_logistica.pdf
https://europass.europa.eu/ro/instrumente-europass/cadrul-european-al-calificarilor
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didactice, absolventi, studenti si firme sau organizatii interesate) precum Asociatia Agentiilor de Publicitate,
Moldtelecom S.A., MAIB S.A., Asociatia Nationala de Marketing, compania de consultanta Xplaine SRL, oferta
educationald a unor universitati de top din Romania, Franta, Spania si alte tari europene. In contextul celor
mentionate, s-au analizat cele mai noi directii de dezvoltare in domeniul de formare; s-a facut analiza comparativa
a planurilor de studii pe baza unor modele de la universitati de prestigiu din tard si strainatate; analiza
metodologiilor specifice actuale de predare in domeniu; analiza si evaluarea prealabild a propunerilor venite din
partea unor specialisti externi/studenti; analiza neconformitétilor constatate pe parcursul anilor universitari
precedenti.

5. Relevanta programului de studii pentru piata fortei de munca

Relevanta prezentului program de studii rezulta din obiectivele stabilite in CONCEPTUL Strategiei de
dezvoltare a educatiei pentru anii 2021-2030 ,, Educatia-2030”, Strategia nationald de dezvoltare “Moldova
2030” ” si in strategiile institutionale: Strategia de dezvoltare ASEM, Strategia de internationalizare a ASEM
care etaleazd imperativitatea fortei de munca calificata, cu studii superioare de licenta in domeniul 0414.1
Marketing si logisticd.

Schimbarea continud a mediului de afaceri, inclusiv sub influenta tehnologizarii / digitalizarii si a crizelor
din diverse sfere, impune agentilor economici noi reguli de joc si noi metode de interactiune cu clientii. Astfel,
pe piata fortei de muncd se constatd o cerere in crestere privind specialistii in marketing, logistica, implicit
comunicare de marketing si servire a clientilor. Schimbarea valorilor consumatorilor, comoditatea livrarilor la
distanta, concurenta internationald, etc. au impulsionat aparitia de noi tehnici de vanzare, de comunicare la
distantd cu beneficiarii, de livrare a produselor, de acordare de servicii, de efectuare a platilor, de transportare,
etc. in conditii de sigurantd, ca rezultat fiind importantd evaluarea satisfactiei clientilor si perfectionarea /
optimizarea proceselor de marketing si logistica din intreprinderi si organizatii. Noul Plan de studii la programul
0414.1 Marketing si logistica contine discipline care ar contribui la formarea acestor competente si abilitati
actuale pe piata muncii la nivel local, dar si international. in acest context de idei, se evidentiazd mai multe directii
esentiale pentru dezvoltarea si modernizarea invatamantului superior:

- cresterea ratei de participare la invatamantul superior in domenii strategice pentru dezvoltarea social-

economica a tarii, ceea ce contribuie la consolidarea capitalului uman calificat;

— modernizarea curriculumului universitar printr-o abordare centrata pe competente, adaptata
cerintelor economiei actuale si axatd pe nevoile reale ale pietei muncii;

— dezvoltarea competentelor digitale, realizata prin integrarea si aplicarea continuturilor educationale
digitale in procesul didactic, contribuind astfel la pregétirea studentilor pentru provocarile economiei
digitale;

— consolidarea sistemului de consiliere in carierd, care sprijind studentii in orientarea profesionald si
proiectarea parcursului lor profesional pe tot parcursul vietii;

—  promovarea cercetarii ca instrument esential pentru formarea profesionald avansata, contribuind la
imbunatatirea performantei si calitatii Tn invatimantul superior;

— dezvoltarea parteneriatelor educationale, care faciliteaza colaborarea dintre institutiile de invatimant
superior, mediul economic si partenerii sociali, in vederea unei formari eficiente si relevante pentru
piata muncii.

6. Posibilitatile de angajare a absolventilor (corelate cu CORM si ESCO);

Absolventii programului de studii 0414.1 Marketing si logisticd se pot realiza prin prisma competentelor
si abilitatilor obtinute in procesul de studiu In multiple domenii ale economiei Republicii Moldova, dar si in afara.

In conformitate cu Clasificatorul ocupatiilor din Republica Moldova (006-2021), absolventii acestui
program pot activa in calitate de:

243101 Analist/analistd in publicitate si marketing,

243102 Analist/analista studii de piata

243103 Brand manager de produs

243104 Copywriter (textier/textierd) publicitate

243105 Manager in publicitate si marketing
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243106 Merchandiser
243107 Planificator/planificatoare media
243108 Social media manager
243109 Specialist/specialistd in achizitionarea spatiului publicitar
243110 Specialist/specialista in marketing (marketolog/marketologd)
243111 Specialist/specialista in preturi
243112 Specialist/specialistd in publicitate
243113 Specialist/specialistd marketing in retea
243114 Telemarketologa
243206 Organizator/organizatoare targuri si expozitii
243207 Prezentator/prezentatoare expozitii
243209 Specialist/specialista in activitatea de lobby
243211 Specialist/specialista 1n relatii publice
243302 Manager 1n vanzari
243305 Specialist/specialista operatiuni comerciale
243306 Specialist/specialista servicii postvanzare
332301 Administrator/administratoare achizitii
333102 Coordonator/coordonatoare expeditii si logistica

Conform ESCO 08 absolventii pot fi angajati in calitate de:
2421 Analisti de management si organizare

7. Accesul la studii a titularilor de diplome obtinute dupai finalizarea respectivului program de
studii

Competentele, deprinderile si cunostintele dobandite pe parcursul studiilor superioare de licenta (ciclul
I/nivelul 6 ISCED) pot fi aprofundate prin continuarea studiilor la programele de masterat (nivelul 7 ISCED) din
domeniul stiinte economice, la programe de masterat din alte domenii de studii dupad acumularea minimului
curricular si luand in considerare prevederile art.90 (6) al Codului educatiei al Republicii Moldova nr.152 din
17.07.2014 (acumularea cel putin a 300 credite de studii pe parcursul ciclului I si ciclului II), dar si programe de
formare continud pe tot parcursul vietii, asigurdndu-se educatia si dezvoltarea profesionald continud a
absolventilor, in concordanta cu nevoile societatii manifestate pe piata fortei de munca.

8. Lista competentelor si a rezultatelor invatarii aferente programului de studii

Conceptia dezvoltarii specialistului la Programul de studii 0414.1 Marketing si logistica rezida in
formarea/dezvoltarea competentelor transversale, profesionale generale si specifice, necesare pentru activitatea
profesionald de economist.

in conformitate standardul de calificare la programului de studii 0414.1 Marketing si logistica, au fost
stabilite urmatoarele trei categorii de competente:
CT 1. Dezvoltarea personala si profesionala
CT 2. Managementul timpului

COMPETENTE CT 3. Autonomie si responsabilitate
TRANSVERSALE CT 4. Colaborare i munca in echipa
(CT) CT 5. Agilitate

CT 6. Comunicare eficientad
CT 7. Competente digitale

COMPETENTELE CGl. Utilizarea cunostintelor fundamentale de teorie economica in domeniul
GENERALE de activitate

(sectoriale/transsectoriale) | CG2. Aplicarea principiilor, teoriilor, metodelor si instrumentelor necesare
(CG) pentru analiza si desfasurarea activitdtilor economice
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CG3.Colectarea, prelucrarea, analiza si interpretarea  datelor, aplicarea
indicatorilor, strategiilor si politicilor adecvate domeniului de activitate

CG4. Utilizarea software si a sistemelor de calcul si operare a datelor specifice
domeniului de activitate

CGS. Organizarea activitatii conform cadrului juridic specific domeniului de
activitate

(CP)

COMPETENTE
PROFESIONALE

CP 1. Realizarea cercetérilor de marketing

CP2. Conceperea si realizarea programelor si a proiecte de orientare spre piata
CP3. Realizarea politicii de marketing a intreprinderii

CP4. Valorificarea potentialului creativ in abordarea problemelor profesionale
CP5. Realizarea activitdtilor de achizitionare

CP6. Realizarea activitatilor logistice

CP7. Implementarea politicii de comunicare in marketing

CP8. Elaborarea continutului publicitar

CP9. Monitorizarea indicatorilor de performanta in marketing si logistica
CP10. Evaluarea performantelor in marketing si logistica

Lista rezultatelor invatarii:
Absolventul /candidatul la atribuirea calificarii poate:

1.

2.

10.

11.
12.

13.

14.

15.

16.

rezolva probleme Intdlnite n diverse contexte profesionale, aplicind principiile, normele si valorile
fundamentale ale stiintei economice;

evalua  factorii mediului intern si  extern si  impactul asupra  functiondrii
organizatiei/ramurii/economiei nationale, aplicind masuri preventive pentru a minimiza riscurile;
analiza procesele micro si macro economice, identificind instrumentarul de cercetare, in functie de
obiective si obiectul de studiu, utilizand tehnici si instrumente digitale;

realiza cercetarea de marketing in baza surselor relevante si obiective de informare, cu scopul de a
interpreta si prognoza tendintele actuale si de viitor ale pietei, utilizand tehnici si instrumente
digitale;

elabora programe si proiecte de orientare spre piatd, contribuind la satisfacerea nevoilor
consumatorilor;

ajusta activititile operationale conform intereselor consumatorilor/publicului-tinta, asiguradnd
realizarea proiectelor de orientare spre piata;

aplica prevederile cadrului normativ asociat functiondrii eficiente a entitatii, respectand inclusiv
codul deontologic al marketerului, existent la nivel national si international;

elabora un plan de activitate in domeniul marketingului, stabilind obiectivele, responsabilititile,
costurile, riscurile

aplica instrumentele aferente realizarii politicii de produs;

evalua sensibilitatea cererii fata de pret, propunand programe de stimulare a vanzarilor si urmarind
realizarea conforma a distributiei produselor: transportare, depozitare, stocare, receptie;

aplica instrumentele si tehnicile de promovare adoptate in Intreprindere / organizatie;

utiliza tehnici creative pentru identificarea solutiilor in domeniul marketingului, implicit cu ajutorul
competentelor de comunicare si munca in echipa si cu utilizarea softurilor specializate;

identifica instrumentele / modalitatile de implementare a strategiilor, politicilor, planurilor de
achizitionare, prin utilizarea sistemelor informatice complexe;

identifica instrumentele / modalitdtile de monitorizare si ajustare a strategiilor, politicilor si
planurilor de stocare si distributie, prin utilizarea sistemelor informatice complexe;

elabora strategia de comunicare in functie de obiectivele stabilite, inclusiv prin utilizarea datelor
generate de diverse site-uri, platforme, contribuind la cresterea notorietatii si a vizibilitatii
companiilor, brandurilor in cadrul pietei;

identifica instrumentele / modalitatile de implementare si coordonare a campaniilor de comunicare
in marketing, consultand diverse rapoarte si soft-uri;
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17. elabora continuturi publicitare si determina criteriile de validare a acestora;

18. elabora media-planuri, bazandu-se pe clasamentele de rating generate de softurile specializate in
domeniu;

19. determina si analiza indicatorii de performanta prin care poate fi evaluat marketingul si logistica

20. prognoza indicatorilor de performanta in contextul planificarii strategice de marketing

21. evalua rezultatele activitatilor din marketing si logistica, pentru a contribui la eficientizarea
activitatilor si cresterea competitivitatii intreprinderii/organizatiei, implicit prin instrumente digitale
de generare a datelor primare si rapoartelor.

TIOACHUTE/IBHAA 3AIIHCKA

1. Onucanue oopazosamenwvnoii npozpammet.

IIpogpuny cneyuanuzauuu: oodpazosamenvro npoepamma 0414.1 «Mapkemune u noeucmuxay
omHocumcs k 6a3060ti obracmu Hayku, Kyibmypel u mexuuxu 04. Coyuanvhuvle nayku, obwjas obracms obyuenus
041. Dxonomuueckue Hayku, obaacms npogheccuonanvrol noocomoexku 0414. Mapkemune u coomeemcmayem
Homenxnamype nanpaenenuii no02omosku u cneyuaibHocmetl gvicuie2o oopazosanus, ymeepoicoentnou I 7] Ne
482 om 28.06.2017. Kaoposwiii naan ons baxanaspuama (yuxi 1), macucmpamypuol (yuxn I1) u unmezpuposannoco
obyuenus 8 evicuiem obpazoeanuu, ymeepcoenuwili npukazom MIIK Ne 120 om 10.02.2020, Kooexc 06
obpazosanuu Pecnyonuxu Mondosa Ne 510 om 7.04.2025, [lonosicenuem o6 opeanuzayuu u ocyuecmeieHuu
OUCMANHYUOHHO20 U 3A0YHO20 OO0VHUeHUs 6 pPAMKAX JUYEHYUamypol U MASUCMpamyp, YMmeEepHCOEHHOe
Hocmanoenenuem Ipasumenvcmea Ne 164/2025; OchosHble xapakmepucmuku 00paz08amenbHOl NPOSPaAMMbl
0414.1 Maprxemune u n02ucmuxa. hopma opeanu3ayui: O4HAs U/ Uil 3a04HAs, RPOOOTHCUMETLHOCHb 00YUeHUA.!
3 200a 6 ounoul gpopme 0byuenus u 4 200a 6 3a04HoU popme obyuenus, yuednvie kpedumot: 180 kpeoumoes ECTS.

K obyuenuro no smoii npoepamme donyckaromesi: ooraoamenu OUNIoMo8 6axKaiaspa uiu IKEUSAICHMHBIX
akademuyeckux Keanuguxkayuil, Ouniomo8 Koiieoxrcd; OUNiomMo8 o 8blcuiem 00pazosanuu. Azvlkom ooyyeHus Ha
npoepamme 0414.1 «Mapxemune u noeucmuxay a61aemcs pymolHCKull uau pycckuti. Illosmomy nHeobxooumvim
yenoguem 0ns nocmynienus Ha npozpammy 0414.1 «Mapkemune u no2ucmukay A61emcs 3HAHUE PYCCKO20
A3bIKA HA NPOOBUHYIMOM YyposHe. Buinycknurxam npoepammel 0414.1 «Mapkemune u 102ucmukay npuceausaemcs
cmeneHb baKanaspa, a Maxice 36anue 6axKanaepa IKOHOMUKU.

Buinycknuxu obpazoeamenvroii npoepammul 0414.1 «Mapxemune u nocucmuxa» npuobpemym 2nyooxue
3HAHUAL O PONU  MAPKEMUHeo80U @QYHKYUU HA  NPeONpuAmuax U 6 OpeaHu3ayusax, 081aoelom
CReyYuanU3UpPOBaAHHbIMU HABLIKAMU peulenus npooiem 8 001ACMU MAPKEMUHSO08bIX UCCACO08aAHULL, PA3PAOOMKY
MAapKemuH2060U NOJUMUKU U UHCHMPYMEHMOS, NPUMEHEHUS Memo008 KOMMYHUKAYUU U NPOOGUIICEHUS,
NAGHUPOBANUS U NPOBEOEHUs IOCUCMUYECKUX Onepayull u m.o.

B coomeemcmeuu ¢ Pamounvim niaHom nod2omoeku 0aKaiagpos, MAacucmpos u UHmezpuposaHHbix
00pa3oeamenvHblX npozpamm evicuie2o oopasosanus (n.20), ymeepocoennvim npuxasom MIK Ne 510 om
07.04.2025 e., [onoxcenuem 06 opeanuzayuu nOO2OMOSKU Oaxanagpos (yuxn 1) u unmeepuposanHvix
00pa3068amMeNbHBIX NPOSPAMM GbICULE20 0OPAOSANUS, YMEEPHCOEHHBIM npuKazom Ne 1265 om 12.12.2019 2., ons
6bINYCKHUKOG — YYPEIHCOCHUU HOCNe CPpeoHe20 U Nocie CPeoHe20 He  MpPemuyHo20  MeXHUYecKo2o
npogeccuonanbHo2o 0bpazoeanus, NPOOOIHCAWUX 00YyHeHUe 6 BbICUUX YYeOHbIX 3a6edenusx Ha yukie I -
baxanagpuam no pamee u3y4eHHOMY HANPAGIEHUIO NPOPECCUOHATLHOU NOO20MOBKU, NO 00WjeMy HanpagIeHuIo
Nn0020MOo6KY DKOHOMUHECKUE HAYKU, IHCENAIWUX NPOO0IICUMb 0OyueHue no npoepamme «Mapxemune u
JI02UCTNUKAY, 8 NPOSPAMME 3A0YHO20 00YYeHUs, MO2Ym Oblmb NPUSHAHLL NPEOMembl U COOMBEMCMBYIouue
Kpeoumul U3 y4ebH020 NIana, KaK YKasano ¢ mabauye Huice:

Ilpusnannvie npedmemot u yueonvle Kpeoumaol

Obwee Konuuecmeo Kanuuecmeo
Ha3zeanue npeomema/ mooynsn ”4
uacoe 3a4.€0un.
Microeconomie
1. 150 5
MquOSKOHOMMKCl
Macroeconomie
2. 150 5
Maxposxonomuxa
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Informatica economica 60 2
Dxonomuueckas ungopmamuxa
Limba straina (eng., fr., germ.)
Hnocmpannuiil 13wk (anen., ¢p., Hem.)
Dreptul economic (Bazele legislatiei + Dreptul
afacerilor)
Oxonomuuecroe npago (Ocrnogvl npasa +
Ilpeonpunumamenvckoe npaso)
Comunicare si etica profesionala
Kommynuxayus u npogeccuonanvras smuxa
7 Statistica 150 5
Cmamucmuka
Antreprenoriat
IIpednpunumamenpcmeo
Bazele contabilitatii
OcHogvl Oyxeanmepckozo yyema
Comportamentul consumatorului
5 150 5
Tlosedenue nompebumeneil
Cultura si etica in afaceri
Henosas kynomypa u smuxa
Psihologie sociala si economica
CoyuanbHas u IKOHOMUYECKASL NCUXOJI02USL
Sociologie
Coyuonozus
Filosofie
Dunocopus
Politologie
llonumonozus
Hmozo 1470 yacoe Maxcum 49 3. E.
s maxkux cmyoenmos mo2ym Ovlms paspadomarnsl UHOUBUOYANbHbLE NAAHbI.

60 2

120 4

90 3

150 5

180 6

10.

11. . 120 4

12. 90 3

2. Illenu obpazosamenvHoil RPOZPAMMbBL, GKIIOUAA UX COOMBEMCIMEUE MUCCUU YHUBEPCUMEM A

B coomeemcmeuu ¢ muccueu, npunsmoti na ceba Axademuu Ixonomuueckux 3uanuti Monoogwvl
"coz0asamv HOGble 3HAHUSL U 20MOGUMb GbICOKOKEANUDUYUPOBAHHBIX CREYUATUCTNO8 8 CAMbIX PA3IUYHBIX
001ACMAX IKOHOMUHECKUX HAYK, 4 MAKNCE 6 CMENCHLIX 00IACMSX, CHOCODOHBIX YUaACME08AMb 6 Kauecmee
npeonpunumameneti U aKmMueHol U NPOOYKMUBHOU pabodell Culbl HA KOHKYDEHMHOM DblHKe U 8 Kauecmee
2PadcOan 8 MEHAUWEeMC 0eMOKPAMU4eckom obwecmee« u guoenuem Axademuu DKOHOMUYECKUX 3HaHul
Monoosbi - »yHusepcumem, ycmpemieHuslil 8 Oyoyujee - IMaioHHblIl yHusepcumem 0isi pecuona l{enmpanvhoti
u Bocmounoii Eeponvi, npunumarowuti ceoe npuzeanue u YeHHOCmU, 3as161eHHble NpU €20 OCHOBAHUU, A MAKJICce
80110 K UBMEHEHUSAM U a0anmayuu K HO8bIM umnepamueam epemenu”, ¢ coomsemcmeuu ¢ Yemaeom ACEM,
Cmpameeuei  pazeumus ACEM  2023-2028, Cmpameeueti uccredoganuti ACEM, Cmpamezueii
unmeprnayuonanuzayuu ACEM, Yuebnoti npoepammoni ACEM 0414. 1 Maprxemune u nocucmurxa Hanpaeiena Ha
n0020MOBKY NpOYeCcCUOHANbHBIX U KOHKYPEHMOCNOCOOHBIX —Cheyuaiucmos/ucciedogameneii. 6 obaacmu
9KOHOMUHECKUX U AOMUHUCMPATNUBHBIX HAYK, A MAKJICE 8 OPY2UX 0OAACHAX COYUATIBHBIX U SYMAHUMAPHBIX HAYK.
Cneyuanucmol 20mossamcss OISl OCYWeCmeIeHuss MAPKeMUH2080U OesImelbHOCMU HA NPeOnpusmusix, 6
OP2AHUZAYUAX U 20CYOAPCBEHHBIX YUPEHCOCHUSX, NYMeM CO30AHU U PEaru3ayul. MapKemuHe08bIX NPOSPAMM,

5Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ IIpenodasanue 6yoem eecmucy Ha pyMbIHCKOM A3bIKe OISl meX, Ko He A6JIAemcs Hocumenem A3bikd

6Seva preda in limba romana pentru alolingvi/ IIpenodasanue 6yoem eecmucy Ha pyMbIHCKOM 53blKe 0151 MmeX, KMo He S6/IAemcs HoCUumenem a3blkd

27



T==eMm

ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE DIN MOLDOVA

Plan de invatamant. Program de studii 0414.1 Marketing si logistica. Ciclul I Licenta. IFR. 2025
Yuebnwuii nnan. Oopasosamenvras npoecpamma 0414.1 «Mapremune u noeucmukar | yuxa. 30.2025

HANpAasienHvlX Ha OOCMuUdiCeHue yenell Opeanu3ayull, WIAHUPOGAHUSL U OCYWECMEIEHUs JO2UCTUYEeCKUX
onepayuii.

Yuebnwuii naan obpazosamenvrou npocpammol 0414. 1 «Mapkemune u 1o2ucmuxa» coomeemcmeayem
pekomenoayuam MeowcoyHapoonoti cmandapmuou kiaccuguxayuu oopazosanua (MCKO), paspabomanHou
TOHECKO, Cmanoapmol u pyxosodcmea no obecneuenuio kawecmsa ¢ E8ponetickom npocmpancmee 8blciue2o
obpaszosanus (ESG),2015, nymem peanuzayuu KOMNOHEHMO8: 8DEMEHHO20, POPMUPYIOUE20, HAKONUMETLHOO U
OYEHOUHO020, NPedyCMOMPEHHBIX Pamounbiv nianom nodeomosku 6akanaspos, Mazucmpos u UHmeepupo8aHHo20
sbicuieco obpazosanus, ymeepicoennvim npuxazom MOIIIK Ne 510. om 07.04.2025, Ilonoscenuem 06
opeanuzayuu baxaraspuama (I yuxn) u unmespuposannoeo gvicuieco 00PA306aHUs, YMEEPHCOCHHBIM NPUKAZOM
Noe 510 om 07.04.2019. VuebOmuoviti nnan omeeyaem COBPEMEHHbLIM MPeDOBAHUAM VHUBEPCUMEMCKO20
00paz06anus, COOMEEMCMBYenm MeNCOYHAPOOHbLIM CMAHOAPMAaM 00pA306aHUs, NO KOMOPbIM 20MOBIMCA
cneyuanucmel 8 00ACMU MapKemuned U J102UCIUKY, NPe00Cmagisaem G03MONCHOCb GbINYCKHUKAM HANPIMYIO
BbIUIMU HA PLIHOK MPYOA UAU NPOOOIIICUMb 0OYUEeHUe N0 MALUCTHEPCKUM NPOSPAMMAM.

3. Ouenka 031cudanuii IKOHOMUYECKO20 U COUUATLHOZO CEKMOPA

B npoyecce obnoenenus yuedOnoco naaua no npoepamme 0414.1 «Mapxkemune u nocucmuray
yuumvlearomes nonodcenuss Cmandapma keanugukayui 6 obracmu 0414 «Mapkemuney 013 yukia
«Jluyenyuam» 6 Pecnybonuxe Monoosa, komopwiti ecmynuii 8 cuny 8 ¢hegpare 2023 200a u coenaco8an c
Esponeiickoii pamxou kéanughuxayuii. O0nospemenHo mbl NOCMOSHHO NPUHUMAEM 60 BHUMAHUE UHGOpMAayuio u
oyenku pabomooamenel, NOIYYEHHbIE NO UMO2AM HNPOXONHCOEHUs CMYOeHmamu Npou3800CMEEeHHOU U
JUYEHYUAMCKOU NPaKmuKy (8KII0YAs aHKEMUpOosanue, aHaiu3 OONHCHOCMHBIX UHCMPYKYUU COMPYOHUKOS 6
0aHHOU 0baacmu), a makdHce NOCPeoCmeomM aHAIU3A OMYEnOo8 TUYEHYUAMCKUX KOMUCCULL U NPAMO20 KOHMAKMA
c pabomooamensimu, KOmMOpble exHcec0OHO NPUIauiaomcs Ojia NpoGeoeHuUs NPaKMudecKux 3aHAmuil ¢
npeocmasienuemM Keucos, axmyanbHuix Ols 00aacmu MapKemuuea U J0SUCMUKU. J{ONOTHUMENbHO Mbl
KOHCYbMUpyemcsi ¢ pabomooamensamiy OMmHOCUMENbHO UX NOmpebHocmel 8 X00e ApMapOK NPAKMUKY/GAKAHCUL,
a makaice nocpeocmeom AHKemupoB8anus, nPo8oOUMO20 HA UHCIMUMYYUOHATLHOM U KApeopanbHOM YPOSHX.
Mnuoeue pabomooamenu npuenawiaiomcsi O01a YHACMUSL 6  €J)CE2OOHbIX NPAKMUKO-HAYUHBIX CEeMUHAPAX,
opeanuzyemvlx denapmamenmom «Mapkemune u 102Ucmuxay,, no pe3yibmamam KOmopbix Mbl MOIHCEM OYEeHUMb
menoeHyuUu 8 OAHHOU NPOpeccuoHarbHol obracmu U GHeCmU COOMEeMCmayiouue KOPpeKmuposKu Kaxk 6
VueOHblll NIaH, MaK u 8 cooepicanue y4eOHbIX OUCYUNTUH.

4. Koncynomayuu c napmuepamu ¢ npoyecce pazpadomiu 00pazoeamenbHol RpozZpammol

B npoyecce paspabomxu yuebnoeo naana 01n npocpammel 0414.1 «Maprxemune u nosucmuxay oviiu
npo6edeHbvl: AHAIU3 HOPMAMUBHO-NPABOBLIX OOKYMEHMO8, KACAIOUWUXCSL 00PA308AMENbHBIX NPOYECCO8 6 BbICUEM
00pa306anUl;,  NPEOSAPUMENbHBIL — AHAU3  KOHKDEMHbIX —NOMPeOHOCmel,  GbIPANCEHHBIX — KIUEHMAMU,
benepuyuapamu u napmuepamu (HAyyHulll U NPEnOOABAMETbCKUL COCMAB, GbINYCKHUKU, CMYOeHmbl U
BAUHMEPECOBAHKbIE KOMNAHUU WU OP2aHU3Ayuu), mMaKumu Kax Accoyuayus pekiaMHbIX a2eHmcms,
Moldtelecom S.A., MAIB S.A., B xommexcme @blUeU3NONCEHHO20 ObLIU HPOAHATUIUPOBAHBL NOCTeOHUE
Hanpasienus pasgumusi 8 00aacmu 00yuenus,; nPogeder CPAGHUMENbHbI AHAIU3 YHeOHbIX NPOSPAMM HA OCHOGE
MoOenell NPeCmudICHbIX YHUBEPCUMEmMo8 6 CIpaHe U 3a pyoedlicom, NPoaHaIU3uUpPO8aHbl meKyuwue KOHKpenHole
MemoouKu obyueHuss 6 OaMHOU 001ACMU; NPOGeOeH AHANU3 U NPeOsapUumenbHas OYeHKa Npednodicenull,
NOCMYNAOWUX OM BHEWHUX CHeYUAIUCMO8/CIY0eHmMO8, NPOBeOeH AHANU3 HEeCOOMEEMCMEUL, BbiA6ICHHbIX 6
meyeHue npeovloyUux y4eOHbIX Jien.

5. Akmyanvnocms 00pazosamenvhoii nPOZPAmMMbl 015 PIHKA MPYOa

AxmyanvHocms OaHHOU 00pPA308AMENbHOU NPOSPAMMbL GbIMeEKaem U3 yeiael, YCMAHOBIEHHbIX 8
KOHLENIUU Cmpameauu pazsumust oopazosanus na 202 1-2030 200wt « Obpazosanue—2030», Hayuonanvnotl
cmpamezuu pazeumust «Monoosa 2030y», a maxawce 6 uHcmMumMyyuUoOHaIbHuIX cmpamezusax. Cmpame2uu pazeumusl
ASEM  u  Cmpamecuu unmepnayuonanuzayuu ASEM, komopvie noouepxusaiom HeoOX0OUMOCHb
K8AnMU@UUUposanHol paboueil cuibl ¢ GblCUUM 00pazosanuem ypoeus auyenyuama 6 odracmu 0414.1
«Maprxemune u 102ucmuxay.
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Tlocmosinnvle usmenenus 8 0en060l cpede, SKIIOYAsL GIUsSHUE MeXHono2uzayuy / yugposuzayuu u
KPUBUCO8 8 PA3TUUHBIX chepax, OUKMYIOm IKOHOMUYECKUM A2eHMAM HOB8ble NPAUNA Uspbl U HO8ble Memoobl
e3aumoleticmeuss ¢ Kiuenmamu. Takum obOpazom, Ha pwviuke mpyoa HAOI0OAemcs pocm Ccnpoca Ha
crReyuanucmos 8 o0nacmu MApKemuHed, AOSUCTIUKU, 6 MOM YUCIe MAPKEeMUH208bIX KOMMYHUKAYULL U
KAUEHMCKO20 cepaucd.

Uszmenenue nompebumenvckux yewHocmet, y00OCmMe0 OUCHAHYUOHHOU OOCMABKU, MENCOYHAPOOHAs
KOHKYypeHyus u opyeue ¢hakxmopvl CnocoOCmMEo8dny HNOABLEHUIO HOBbIX Memo008 Npooaxtc, OMOALEHHOU
KOMMYHUKAYUU C KIUESHMAMU, OOCMAGKU NPOOYKYUU, NPe0OCMABNIeHUsl YCaye, OCYUeCmeieHus niamedicetl u
MPAHCROPMUPOBKU 8 YCI08UAX Oe30nacHocmu. B smoii ceéa3u ocobenno 6aj)cHou cmanoeumes oyenka ypoeHs
VOOBIEMBOPEHHOCIU  KIUEHMO8, d MAKJICe COBEPUICHCMBOBAHUE U ONMUMU3AYUSL MAPKEMUH208bIX U
JIOSUCTNUYECKUX NPOYECCO8 8 KOMNAHUAX U OPSAHUZAYUSIX.

Hoewiti yuebnwiii nnan no npoepamme 0414.1 «Mapxkemune u n02ucmukay 6KIOUAem OUCYUNTUHDL,
cnocobcmsyiowue  QOpMUPOBAHUI0  AKMYATbHLIX HA PbIHKe Mpyoa KOMHemeHyulli U HAGLIKO8 KAaK Ha
HAYUOHATLHOM, MAK U HA MENCOYHAPOOHOM YPOGHE.

B oannom xonmexcme gvloensiomces ciedyloujue Kuouesble Hanpasienus OJis pa3eumus U MOOepHU3AYUY
8biCULe20 0OPA308AHUSL:

—  NO8blUleHUe YPOBHS YHACMUSL 8 BbICUEM 0OPA30BAHUL 8 CIPAMESUYECKU BANCHBIX 0TI COYUATLHO-
OKOHOMUYECKO20 — pA3GUmMusi  CMpamvl  00ACMsX,  4mo  CROCODCmBYyem  YKPEnieHuio
K8AMUPUYUPOBAHHO20 YeN08eHeCKO20 Kanumand,

- MOOepHU3aAyUs YHUBEPCUMEMCKO20 YYeOH020 NIAHA Yepe3 KOMNEeMeHMHOCHbIL N00X00,
a0anmupoBaHublill K mpeboBaHUsIM COBPEMEHHOU IKOHOMUKU U OPUEHMUPOBAHHBII HA PeanbHble
nompeoHoCmu PolHKa mpyoa

—  pazsumue Yu@dpoevix KOMNEMeHYull NOoCPeoCmeomM uHmMezpayuu U npuMeHeHuss Yupposoeo
00pa308amenbHO20 KOHMEHMA 6 YYeOHbIIl nPoYecc, Ymo cnocoocmeayem nod2omoeKe CmyoeHmos K
6b1308aM YUPDPOBOU IKOHOMUKU,

—  YKpenjieHue CUCmeMbl KAPbepHO20 KOHCYIbMUPOBAHUs, NO00epicusaioujell CcmyoeHmos 6
npoheccuoHaIbHOU OpUeHMAYUY U NOCMPOEHUU UX NPOPECCUOHATLHO20 NYMU HA NPOMANCEHUU
6cell JHCU3HU,

—  npoosudiceHue  HAYUHBIX — UCCTe008AHUL  KAK ~ OCHOBHO20 — UHCMPYMEHMA  YenyOieHHOU
npogheccuonanvHoll NOO2OMOBKU, CHOCOOCMBYIOWEe20 NOBBIEHUIO Kayecmaa U dhgexmugnocmu
gvicUlec0 0OPA3068aAHUsL;

—  pazsumue 06pa30eamenbHblx NAPMHEPCME, CNOCOOCMBYIOWUX COMPYOHUUECTEY MeNCOY 8bICULUMU
VUeOHbIMU  308e0eHUAMU, IKOHOMUYECKOU Cpedol U COYUATbHLIMU NAPMHEPAMU C YeTbio
3hhexmusHoll u akmyanbHoOU NOO20MOBKY Ka0po8 OJisk PbIHKA Mpyod.

6. Bozmoorcnocmu mpyooycmpoiicmea ¢blnycKHUKO8

Buinyckuuxu yuebno npoepammer 0414.1 «Mapkemune u nosucmukay Mo2ym pedanu308ams CEOl
nomenyuan 01a200apsi KOMHEMEHYUAM U HABbIKAM, HOIYYEHHbIM 8 npoyecce 00yueHUs, HA BCeX YPOGHSX
PA3BUMUA MOAOABCKOU IKOHOMUKU.

Coenacno Knaccuguxamopy npogpeccuti Pecnyonuxu Monoosa (006-2021), evinyckuuxu OaHHOU
NPOSPAMMbL MO2YM pabomamy 6 Kauecmee:

243102 Ananumuk mMapKemuH2z08bix UCC1e008anull

243103 Menedaicep no 6penoosuim npooyKmam

243104 Pexnamublii konupaumep

243105 Meneoarcep no pexname u MapkemuHey

243106 Mepuenoatizep

243107 Meouannanep

243108 Meneosicep no coyuanvbHuim medua

243109 Cneyuanucm no 3aKynkam

243110 Cneyuanucm no mapxemuney (Mapxemonoz)

243111 Cneyuanucm no yeHoobpaso8anuio
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243112 Cneyuanucm no pekiame
243113 Cneyuanucm no cemesomy MapKemuHzy
243114 Tenemapxemonoz
243206 Opeanuzamop 8bicmasox u Apmapox
243207 Bedywue gvicmasKu
243209 Cneyuanucm no 1060uposanuio
243211 Cneyuanucm no cés3sam ¢ 00uWecmeeHHOCMbIO
243302 Meneoocep no npooadxcam
243305 Cneyuanucm no Kommep4eckum onepayusim
243306 Cneyuanucm no nocienpooa’rcHomy o0CIyHCUBAHUIO
243306 Cneyuanucm no nocienpooa’rcHomy o0CIyHCUaAHUIo
332301 Aomunucmpamop no 3aKynkam
333102 Koopounamop no docmasgke u 102ucmuke

Coenacro knaccuguxamopy ESCO 08, svinyckuuxu mo2ym 6vims mpyooyCmpoeHbl 8 Kauecmae:
2421 — Ananumuxu no 60npocam ynpaeieHus u OpeaHu3ayuu.

7. locmyn K o0yuenuro oonadameineii OuniomMo8, NOJIY4eHHBIX NOCE 3A6EPUICHUA
coomeemcmeyiouieii 00pazoeamenbHoil NPOzPamMMmol

Komnemenyuu, nagviku u 3Hanus, npuoopemenbvle 8 xooe 00yyenus no npocpamme bakaiaspuama (Yuxi
1/ yposeno MCKO 6), mocym Ovimb y2iyOienst nymem npoooadiCeHus 00y4erUus no npocpammam Masucmpamypbl
(yposerv MCKO 7) 6 obracmu 5KOHOMUKU, NPOSPAMMAM MASUCMPAMYPbL 8 Opyeux 001acmsx obyueHus: nocie
HAKONJICHUSI MUHUMAILHO20 Y4ebH020 HAaHa u ¢ yuemom noaodcenuti cm. 90 (6) Kodexca 06 obpazosanuu
Pecnybnruxu Monoosa Nel52 om 17.07.2014 (naxonnenue ne menee 300 yuebHbIX KpeOUmos 6 meueHue nepeozo
U 8MOPO20 YUKII08), A MAKIHCE NPOSPAMMbL HENPEPBIBHO20 0OYYECHUs 8 MeYeHUe Bcell JICUSHU, obecneyusaryue
HenpepuvlgHoe 00pazosanie U nPopeccuonalbHoe pasgumue 8bINYCKHUKO8 8 COOMBEMCmeUU ¢ NOMpedHOCMAMU
0bwecmea, npoAGIIOWUMUCS HA PLIHKE MPYOd.

8. Cnucox KomnemeHuuil u pe3ynbmamos O0Oy4UeHUs, COOMEEMCHMEYIOUUX 00pa3z08amebHoll
npozpamme

Konyenyus paseumus cneyuanucma no yyeonou npocpamme 0414.1 «Mapxemune u nozucmuxar
3aKn04UAemcs 6 NOo020MO6Ke/PA3eumul mpaHceepCalbHbIX, 0OWuUX U Ccneyuguueckux npogeccuoHanrbHbix
KOMnemenyutl, Heobxo0umblx 0Jia NPOGeccuoHaIbHOl 0essmenbHOCMU YIKOHOMUCMA.

B coomeemcmeuu ¢ kearugurayuonuviv cmandapmom yueonou npoepammel 0414.1 «Mapkemune u
JO2UCTNUKAY, OHU 0011A0AI0M.:

TK 1. Jluunoe u npogpeccuonanvroe pazgumiue

TK 2. Taiim-menedscmenm

TK 3. CamocmosmenvHocms U OmMEemcmeeHHOCHb

TK 4. Compyonuuecmeo u paboma 6 komauoe

TK 5. Jloexocmo (Agile)

TK 6. Dpghexmusnasn kommyHuxayus

TK 7. Lughposvie komnemeHnyuu

OIIK 1. HUcnonv3o6anue yHOAMEHMATLHBIX 3HAHUUL IKOHOMUYECKOU

meopuu 6 001acmu 0esmenrbHOCmu
OBLIETIPO®ECCHOHAJIBHBIE | OIIK2.IIpumenenue NPUHYUNOG, meopulti, Memooos u

TPAHCBEPCAJ/IBHBIE
KOMIIETEHIIHUH (TK)

KOMIIETEHIIHH UHCIMPYMEHMO8, HeOOX0OUMBLX Olsl AHAU3A U OCYUIeCBNeHUS
(ompacnesvie/mexcompacinesnie) IKOHOMUYECKOLL OesIMeNbHOCTU
(OIIK) OIIK3.Coop, obpabomka, amanuz u uHmepnpemayus OaHHBIX,

npumMeHeHue  nokazamenetl, cmpamezuti U NOAUMUKU,
coomgemcmeywux cghepe dessmerbHoOCmu
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OIIK4.Hcnoav3o6anue npocpammuozo obecnedenus u cucmem 0is
paciema u ONnepuposanusi OAHHLIMU, CHEeYUDUUHLIMU 05
cghepul desmenvHoCmU

OIIKS5.Opzeanuszayus desmenbHoCmuy 6 COOMBEMCmMseUU ¢ NPasosbIMu
pamMKam, XapaKkmepHoimu 0Jis1 OaHHOU chepobl QesimenbHOCMU

IHIPO®ECCHOHAJ/IBHBIE npogheccuonanvbuwix 3a0ay
KOMIIETEHIIUH 1IKS5.Ocywecmenenue 3aKynouHoul 0esimenbHOCmu
(1IK) 1IK6.Ocywecmenenue ao2ucmuieckou 0esimenbHoCmu

1IK 1.IIposedenue mapkemun206ulx UCC1e008aHULL

IIK2.Paspabomxa u peanuzayusi npozpamm U NPOEKmMos8 no
opueHmayuu Ha PLIHOK

1IK3.IIposedenue mapkemun2080l NOIUMUKY NPEeONnPULINUS

1IK4.Ucnonv3osanue meopueckoeo NOmMeHyuana npu peuleHuu

1IK7. Peanusayus Mapkemun2080ti KOMMYHUKAYUOHHOU NOTUMUKU

1IK8.Pazpabomxa pexniamHoz2o KoHmenma

IIK9.Monumopune noxasameneu s¢hgexmusnocmu mapkemunea u
JI02UCTHUKU

1IK10.Oyenxa s¢hcpexmusnocmu 6 mapkemunee u 102UCHuKe

Cnucox pe3yivmamoe ooyuenusn:
Ilo 3aeepuienuu 06yueHus CmyOenm cmodxcem:

1.

2.

10.

11.
12.

13.

pewiams npogpeccuonaivbible 3a0a4u 8 PA3TUYHbIX KOHMEKCMAX, NPUMEeHss NPUHYUNbL, HOPMblL U
OCHOBHbLE YEHHOCMU IKOHOMUYECKOU HAYKIL,

OYeHUBAMb GHYMPEHHUe U GHewHue GaKmopsvl cpedbl U UX 6IUAHUE HA OYHKYUOHUPOBAHUE
OpeaHU3AYUU/OMPACTU/HAYUOHATILHOL  IKOHOMUKY, — NPUHUMAS — NpegeHmuguvle Mepbvl 07
MUHUMUZAYUU PUCKOB;

AHATU3UPOBAMb MUKPO- U  MAKPOIKOHOMUYECKUE HPOYeccyl, noodupdasi ucciedo8amenbckue
UHCIPYMEHMbL 8 3AGUCUMOCIU OM Yeau U 00beKma UCCcied08anus, UCHOIb3Y YUPposvle
MEeXHONI02UU,

npo6oOUMb  MAPKEMUH208blE  UCCIe006AHUSL HA  OCHOBE  PEeleGAHMHbIX  UCTHOYHUKOS U
UHDOPMAYUOHHBIX Yerell ¢ Yeablo UHMEPnpemayuu U npoSHOUPOBAHUS TMEKYWUX U OYOVUuUX
PBIHOUHBIX MEeHOeHYULl, UCNOIB3YS YUPPOBbIE MEXHOI02U,

paspabamvieams  nPOSPAMMbBL U NPOEKMbl, OPUCHMUPOBAHHbIE HA PLIHOK, CHOCOOCMEYs
y0081emeopenuio nompebrnocmei nompeoumenei,;

a0anmupogams  ONEPAYUOHHYIO  O0eMEeNbHOCMb 8 COOMGEMCMEUU ¢ UHmepecamu
nompebumernet/yenegou ayoumopuu, 00ecneyusds pearu3ayuio PolHOUYHbLX NPOEKMO8;

NPUMEHAMb  NOJOJNCEHUsT  HOPMAMUBHO-NPABOBOU  0asvl, obecneuusaroweli  ¢hgpexmushoe
@dyHKkyuonupoganue cyovekmos, coomooddas 6 mom Hucie dMUYeCKUll KOOeKC MAapKemoaoed Ha
HAYUOHATILHOM U MENCOYHAPOOHOM YPOBHSIX;

paspabamoeieams  NaAH  OesIMENbHOCMU 6 00nacmu  MapKemuHed, YCMAHAGIUBAS — Yelu,
OMBEMCMBEHHOCIU, 3aMPAMbl, PUCKU,

NPUMEHIMb UHCTNPYMEHMbL pa3padomKu npoOYKmMoGou NOAUMUKU,

OYEHUBAMDb YEHOBYIO IIACHMUYHOCHb CHPOCA, NPEOAAzamyb NPOSPAMMbL CIUMYIUPOBAHUS NPOOAINC
U KOHMPOIUPOBAMb NPOYECC pAcCnpedesieHus NPoOYKyuu: MmMpaHCHOPMUposKa, CKIaouposauue,
Xpamnenue, npuemxa,

NPUMEHANb UHCMPYMEHMbL U MEMOObl RPOOBUNCEHUS, UCTIONb3YEeMbLE 8 KOMNAHUU/OPLAHUZAYUL,
UCTIOIb308AMb KPEAMUBHbIE MEeXHUKU 0I5l NOUCKA peuleHutl @ 001acmu MapKemuHea, 8 mom yucie ¢
npUMeHeHueM KOMMYHUKAMUGHBIX U KOMAHOHbIX HABBIKOG, a4 MAKJHCe CNeyuanusuposanio2o
nPOSPAMMHO20 0becneueHuUs,

UOEHMUPUYUPOBAMb UHCIMPYMEHMbL / CNOCOObL peanu3ayuu cmpame2utl, NOJUMUK, NIAH08 3AKYNOK
¢ NPUMEHEHUEeM KOMIIEKCHBIX UHMOPMAYUOHHBIX cUCeM,
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19.

20.

21.

BbIAGIAMb UHCIPYMEHMbL / CNOCOObL MOHUMOPUH2A U KOPPEKMUPOBKU CMpameutl, NOJUmuK u
NIAHO8 XPAHEHUsL U PACHPeOesieHUs, UCNONb3YS UHOPMAYUOHHBIE CUCTNEMbL;

Paspadamviéams KOMMYHUKAYUOHHbIE CIMPAMe2UU 8 COOMBENCMEUL C YCMAHOBIEHHIMU YETIMU, 8
MOM YUCie HA OCHO8e OAHHLIX C 6€O-NIaAmM@popm, cnocoOCmMEys NOBLIUECHUI) VZHABAEMOCMU U
BUOUMOCU KOMAAHUL U OPEHO08;

onpedensimb  UHCMpyMenmsl / CHOCOObL  peanusayuu U  KOOPOUHAYUU — MAPKEMUH2O8bIX
KOMMYHUKAYUOHHBIX KAMNAHULL, UCHONb3YS AHAIUMUYecKue omuemsl u cneyuanusuposannoe IO,
pazpabamvieams pekiamMHblil KOHMEHM U ONpeoeisimb Kpumepui e20 8aiuoayui;
paspabamoiéams MeOUANIAHbL, OCHOBbIBASACh HA PEUMUH2ax, CEHOPMUPOBAHHBIX HPOPDUILHBIM
NPOSPAMMHBIM 0DecheveHuem,

onpedenamev U AHATUZUPOBAMDb NOKA3AMENU IPHEKMUSHOCMU, NO KOMOPLIM MONCHO OYEHUMb
MapKemune u 102UCTMUKY,

NPOSHO3UPOBAMb NOKA3AMENU IPHEKMUSHOCMU 8 KOHMEKCME CMPAMe2UYecK020 MAPKEeMmUH208020
NAQHUPOBAHUS,

oYeHusamb pe3yibmamvl MAPKEMUH2080U U JTOSUCIULECKOU OesIMeNIbHOCMU C YEelbl0 NOGbIULCHUSL
ahpexmuenocmu U KOHKYDPEHMOCHOCOOHOCMU — RPEOnpUsmus/op2aHusayui, eKIIOYAs
UCNOIb3068AHUE YUDPOBLIX UHCMPYMEHMOE COOPA NEPEULHBIX OAHHBIX U OMYEHHOCMIU.
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