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CALENDARUL UNIVERSITAR! ,
Anul de Activititi didactice Stagii de i
i i Vacante
studii si de evaluare? practica
Sem. | Sem. 11 larna ' Primivara [ Vari |
I octombrie — 3 februarie - 1-20 iunie 30 decembrie 19 aprilie - 29 iunie -
| 30 decembrie 30 mai 3 ; té?nﬁ ) -11 ianuarie 27 aprilie 31 august
(14 sdptamani) | (16 saptamani) =il (2 saptaméni) | (1 sdptdmana) |(10 saptimani)
| septembrie - I februarie - 30 noiembrie - | 30 decembrie 1 - 10 mai
[l 28 noiembrie 30 mai 26 decembrie - 09 ianuarie - |
(13 saptamani) | (16 saptamani) (4 saptamani) (2 sdptamani) | (1 saptamana) |
DISCIPLINELE FUNDAMENTALE SIDE SPECIALITATE
NECESARE FORMARII MINIMULUI CURRICULAR NECESAR? _ _
| Nr. Denumirea disciplinei Total Inclusiv ore Numairul de ore Forma de | Nr.credite |
| ert. ore pe tipuri de evaluare de studiu
activitati
Contact Studiu C S ' .
direct individual ‘ |
I. | Teoria economica (Micro 300 40 260 26 14 | E ! 10
si Macroeconomia) | N
2. Bazele jurnalismului 300 40 260 26 14 E - 10
5 Management 150 28 122 18 10 E 5
4. | Marketing 150 28 122 I8 10 E 5 ]
5. | Total 900 136 764 88 48 4E 30
PLANUL PROCESULUI DE STUDII PE SEMESTRE/ANI DE STUDII
ANUL I de STUDII SEMESTRUL I -
i Numir de ore pe !
Inclusiv ore tipuri de | Nr
Denumirea unitatii de Total activititi Formade |
Cod : . credite
curs/modulului ore Studiu evaluare | .
Contact | .. | de studiu
g individ C S
direct |
ual | |
Discipline obligatorii
| S.01.0.01.22 | Jurnalism economic 180 44 136 28 | 16 E | 6
F.01.0.0221 | Analize si politici 180 44 136 28 | 16 E | 6
| economice ; o
| F.01.0.03.22 | Sociologia comunicariisia | |, 32 88 20 12 E 4
| opiniei publice |
| F.01.0.04.22 | Economie sociali 180 44 136 28 16 E 6
.' . . - . |
5.01.0,05.22 | Comunicare institutionala | 32 88 20 12 E | 4
- si de afaceri
| . e
| F02.0.11.23 | Drept economic si 120 32 88 20 12 E 4
| legislatia mass-media )
| Total discipline obligatorii 900 228 672 | 144 84 6E 30

!Informatia ce se contine in tabel are la bazi calendarul anului univ
prevederilor Hotararii Parlamentului Re
zilele de sarbatoare si la zilele de odihn

?In conformitate cu prevederile art.21.

II - doctorat) ,,

In programele de master si doctorat se rec

modular, cu evaluarea organizati la finalizarea cursului/modulului™.

3Anul universitar pentru studentii ce sunt obligati sa obtinad minimul necesar curricular incepe din |

ersitar 2016-2017 ce poate fi modificat in baza
publicii Moldova Nr. 433 din 26.12.1990 _Cu privire la zilele comemorative.
a in Republica Moldova™ (cu modificarile ulterioare).

din Plan-cadru pentru studii superioare (ciclul T - licenta, ciclul I — master, ciclul
omanda oferirea de cursuri compacte, interdisciplinare, in sistem

septembrie.
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ANUL I de STUDII SEMESTRUL II
Numiir de ore pe
Inclusiv ore tipuri de Nr.
Denumirea unitatii de Total activitati Forma de | credite
Cod : )
curs ore Gt Studiu evaluare de
ontac i divi c S studiu
t direct
i dual
_ Discipline obligatorii
' F.02.0.09.22 | Psihologia comunicarii 180 44 136 28 16 E 6
: S.02.0.10.22 | Analiza politicilor publice 180 44 136 28 16 E 6
I S.02.0.08.21 | Economia ramurilor 120 32 88 20 12 E 4
S.01.0.06.41 | Strategii bugetar - fiscale 120 32 88 20 12 E 4
$.02.0.1222 | Practlclé de: mltler&-e: 120 i 120 . ) E 4
| Jurnalism interactiv
Discipline optionale
| Sisteme economice |
S.02.A.13.22 | I |
| comparate 180 44 136 28 16 | E 6 |
S.02.A.13.22 | Migratie si dezvoltare : . |
Total discipline obligatorii si optionale 900 196 704 124 72 | 6FE 30
Total pe anul I de studii 1800 424 | 1376 268 156 [ 12E 60
ANUL 11 de STUDII SEMESTRUL 111
Numair de ore pe |
Inclusiv ore tipuri de | | Nr. |
Denumirea unititii de Total activitati | Formade | credite |
Cod . | |
curs ore Studiu | evaluare | de
Contact | . .. | g
5 indivi & S studiu
direct
| dual
| Discipline obligatorii
[sozassy | £ keconomics 120 32 88 20 12 E 4
: internationale |
; Tehnici de colectare si ! _
| S.03.0.16.22 | investigare a datelor 180 44 136 28 16 E 6 ;-
jurnalistice i i
liswsionapy [T WeEImEdiatcann 120 32 88 20 12 E | m
deontologia comunicirii )
. Stagiul de practica
| S.03.0.18.22 | Jurnalism economic 180 180 - - E 6
t aplicat
| Discipline optionale
= [ '
S.03.A.19.12 Man.agementul mass 5 |
media 180 44 136 28 |16 | E ; 6
S.03.A.19.12 | Geopolitici |
: . Publicitate si planificarea
| ) 22
HILAENE e 120 32 88 20 12 E 4
S.03.A.20.22 | Relatii publice )
| Total discipline obligatorii si optionale 900 184 716 116 68 6FE .30
ANUL II de STUDII SEMESTRUL 1V
- | i
Inclusiv ore t]:“:lTiat:lred:c?’rjtzei | Forma | Nr.
Denumirea unitatii de Total . P T Uil de credite
Cod Studiu |
curs ore | Contact | ~ .. | evalua de
| = indivi C | S .
| direct : re studiu
i dual
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Discipline obligatorii

| 1 | | |
| | . aron
[F.04.0.22.2122| Metodologia cercetirii in 120 24 96 16 8 E ‘ 4
domeniul de specializare :
| 5.04.0.23.22 | Teza de master 780 - 780 - - E 26
| Total discipline obligatorii si optionale 900 24 876 16 8 2E 30
| Total pe anul Il de studii 1800 208 1592 132 76 8E 60
: TOTAL GENERAL pe anii de studii 3600 632 2968 400 232 20E 120
STAGIILE DE PRACTICA
i, . Durata . Numar de
Stagiile de practica Sem, nr. sapt. Perioada ———
1 Practic? de‘ ini[iere.: 1 3 lunie 4
Jurnalism interactiv
2 Stagiul.de practicﬁ; . m 4 Noiembrif: - 6
Jurnalism economic aplicat decembrie |
EXAMENUL DE FINALIZARE
| Nr. crt. Denumirea activititii ! Perioada
[ I. Sustinerea tezei de master Sem. IV, Mai - lunie
DISCIPLINE FACULTATIVE (la libera alegere)
' Nr. Denumirea Anul | Semest | Total ore Numir de Eval | Numir de |
ert disciplinei rul ore pe tipuri | udri credite |
| i de activitati
Total Contact Studiu (@ S
direct individ
; ual 11 o
I Redactarea | 1 150 P 118 20 12 E 5
| textelor 1 11 150 32 118 20 12 | .E_ | 5
| jurnalistice 1 1 150 32 118 20 Pl 5 ]
MATRICEA CORELARII FINALITA’[ILOR DE STUDIU
A PROGRAMULUI CU CELE ALE UNITATILOR DE CURS
] =
Unitatea de curs Finalitati de studiu (prezentate in Nota explicativa)
] ]
: 1 3 4 5 6 |7 8|9 |10]11 : 12 | 13 ; 14 IS
' Discipline obligatorii _
; T : i
Jurnalism economic v | v v l. Vo ' [ N i
= !
Ty . v !'
| Analize si politici economice v v v v v i
Sociologia comunicarii si a ]
Biaied . v V v v v v v vV y v
| opiniei publice | o}
| Economie sociald v v v v v |v|wv v | Vv v |
Comunicare institutionala si de 1 g
: v v v v V| v] v v
afaceri |
Drept economic si legislatia ; _ NN _ ! |
| mass-media ' N R R ) ' B
| Psihologia comunicarii v viviv]v]|y .
 Analiza politicilor publice | v | v v | v | v | 5 L v | v
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Economia ramurilor v v v v v | v Vol v

| Strategii bugetar - fiscale v v v v v Vv |v | v | v

| Relatii economice internationale | |, v v v iviv]iv|v v [v|v|

Tehnici de colectare i g i % - mr 2 1o |

investigare a datelor jurnalistice : .

. T oot | ' . i

Cultura} mefilal cd si deontologia y = | v | N v|v 24 & | & | % [Py )

comunicarii | | | g

Discipline optionale

: . ! I T I

| Sisteme economice comparate | v v v v v v Y v l V| v VoV v o

Migratie si dezvoltare v v v v |y v | Vo

| Managementul mass-media v v v Y v v I v |v|v|yv v v v |

Geopolitica v \ v V] v ]|v|v|v VI V] v |

Publicitate si planificarea media | v v v v \Y v v v [ v | v

| Relatii publice v v " v v Vv |v | v MK | v | v | v

Practica de initiere ' ' | | ] 4

. ic initiere: . | . '

(U Bsee Le IS v \ \ v \ LMY [N e ey [l ow ]

Jurnalism interactiv ) | | |
: : | !

Stagiul ractica: . - | |

Stag ‘de P S ; v v v s v v VIV ]|vi|v ]|y | v Vol vy

Jurnalism economic aplicat | [

| Teza de master v A v A v v v VIiv]v l v | Vv | vy

NOTA EXPLICATIVA

I. Introducere

Actualmente, Republica Moldova depune eforturi considerabile in vederea integrarii europene
si afirmarii pe multiple planuri cu statele Uniunii Europene. Relatiile de colaborare sunt
multidimensionale si variate, astfel ca succesul acestora depinde, in mare masura, nu numai de gradul
de implicare si participare a institutiilor oficiale ale statului, dar si de procesul de mediatizare a
informatiilor cu caracter economic.

Un rol important in acest context revine comunicarii mediatice — redactiilor publicatiilor
periodice. posturilor de radio si televiziune, digital media. precum si practicilor jurnalistice, care au la
baza diverse tradiii si moduri de abordare a vietii economice si politice. Astfel ca Initierea unor studii
superioare de masterat in comunicare si jurnalism economic nu poate fi pusa la indoiala.

Masteratul la specialitatea ..Comunicare §i jurnalism economic™ este prevazut pentru tofi cei
care doresc sa beneficieze de noi oportunitati profesionale sau sa-si completeze cunostintele de
specialitate (licentiati in jurnalism, in stiinfele comunicarii, in filologie, in economie. in relatn
economice internationale) si care sunt interesati de analiza actualelor fenomene economice, de
interpretarea mediatica a acestora.

Componenta economica care predomina in acest program de masterat presupune si o abordare
antreprenoriala, financiara, bancara din mediul de business si din piata, care se regaseste si azi prin
organizarea si desfasurarea diverselor proiecte media la nivel institutional, dar si la nivel de societate.
Or, in activitatea specialistilor economisti predomind procesele informationale si decizionale,
informatia oferind suportul pentru decizia manageriald, iar comunicarea de informatii si decizii ocupa
0 pondere importanta.

in ultimii ani, importanta jurnalismului economic a crescut exponential, avand in vedere
influenta acestui domeniu asupra vietii tuturor. Jurnalistii i reporteri din orice departament se
documenteaza. investigheaza si colecteaza informatii jurnalistice, elaboreaza produse mediatice cu
caracter economic si le difuzeaza. In conditiile trecerii de la economia centralizati la economia de piata. au
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loc profunde schimbari atat in sectorul public, cat si in cel privat. Piata muncii se caracterizeaza prin lipsa
jurnalistilor care ar detine cunostine profunde in domeniul economic. Pornind de la aceste
considerente, necesitatile pregétirii specialistilor cu pregatire in sfera jurnalismuluj economic, atat la
moment, precum si in perspectiva, vor fi tot maj mari, dat fiind interesul diletant al Jurnalistilor in
sfera economici si pondere in cresterea cererii societdtii pentru mediatizarea informatiilor economice.
Or. noua specializare va atinge diferite aspecte practice, strategice, susceptibile si permita o insertie
rapida a specialistilor pe piata muncii si a reconversiei profesionale.

Deci, necesitatea pregatirii specialistilor la programul de masterat ~Comunicare si jurnalism
economic™ rezulta din situatia reala ce s-a Inregistrat pe piata muncii. lar relatia cu piata muncii este
dictata de satisfacerea nevoii societdtii de a fi corect initiata in principalele probleme economice care
le afecteaza viata.

Programul de masterat ,, Comunicare §i jurnalism economic” le permite masteranzilor sa
stapaneasca bagajul minimal de cunostinfe economice de bazi necesare exercitarij functiei de jurnalist
€conomic, crearea si dezvoltarea abilitatilor profesionale pentru a face posibila practicarea profesiei
prin: gasirea, cercetarea, scrierea, colectarea de stiri, intervievarea, prézentarea, raportarea. self-
shooting, inregistrarea si editarea continutului economic. De exemplu:

- intelegerea rolului esential al economiei in societatea contemporana, precum si rolu!
comunicarii economice in societatea globala; ’

- definirea jurnalismului economic. specificului acestuia, precum si identificarea tematicii
jurnalismului economic;

- intelegerea relatiei speciale public-jurnalist-sursd in jurnalismul economic;

- insusirea unor instrumente necesare asimilarii informatiilor si cunostiintelor respective.
prelucrarii si traducerii lor in practica productiei mediatice:

- insusirea unor tehnici si instrumente folosite in procese de business (abilitati de analiza Si
prezentare a informatiilor in luarea deciziilor, planificare, intelegerea clientului. rezolvarea de
probleme sau consolidarea echipelor);

- realizarea de materiale jurnalistice specifice, ca urmare a aprofundarii cunostintelor legate de
continuturile jurnalistice (TV, radio, presa scrisa, foto, online);

- ghidarea de catre cadre didactice, experti, mentori stiintifici si educationali in intelegerea de
catre masteranzi a specificului modern al mediul de afaceri cu principalii agenti de stiri;

- ghidarea comportamentuluj profesional intr-un context global de pe pozitia de comunicator
responsabili in spaiul public, respectand codurile profesionale recunoscute;

- utilizarea elementelor specifice de deontologie si de responsabilitate sociala a jurnalistului:

- specializarea in institutii media.

IL. Conceptia formarii specialistului
Realizarea eficienta a obiectivelor programului de masterat le permite absolventilor o integrare
socioprofesionali de succes. Specialistii instruiti la specialitatea mentionata pot activa in calitate de:

- Redactori, comentatori in cadru] redactiilor publicatiilor periodice, la posturile de radio S
televiziune, avand ca preocupari  principale atat problemele economice ale Republicii
Moldova, cat si problemele integrarii {arii in comunitatea europeana;

- Purtitori de cuvint in cadru] unitatilor economice, in agentii si departamente de relatii
publice;

- Trimisi speciali la diferite foruri si manifestatii internationale, fiind inzestrati cu abilitati ce le-ar
permite sd practice in mod adecvat comunicarea economici, jurnalismul economic, analiza
viefii economice si a principalilor actori ai acesteia:

- PR & Content Creator Specialist, care se ocupa de crearea unui spectru complet de materiale
de comunicare intr-o maniera clard, captivanta si originala: comunicate de presa., anunturi.
articole, materiale media, pagini de destinatie, prezentari; distribuirea comunicatelor de presa
catre mass-media orientata: reporteri, bloggeri si alti factori care influenteaza proiectele
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economice; crearea §i promovarea unor relatii de lucru eficiente cu mass-media activitati de

urmdrire, trimiterea de invitatii, interactiuni de evenimente: asigurati acoperirea media pentru

proiectele economice pe o gama larga de tipuri si parteneriate media: responsabil de cercetare,
brainstorming si transformarea ideilor in continut; revizuirea, editarea si copierea corecta:

- Content manager/content manager proiect, care se ocupd de: sortarea. analizarea si
prelucrarea informatiilor identificarea temelor pentru articolele de pe blog: cautarea si
publicarea articolelor pe site; administrarea paginilor proiectului de pe retelele de socializare:
scrierea la comanda a articolelor exclusive: realizarea interviurilor; interpretarea datelor
statistice; verificarea opiniilor la articolele de pe site; trimitere de newsletter; trimitea revistei
presei la televiziuni si radio etc.;

- Manager comunicare/Manager media product: pregitirea si implementarea strategiei de
marketing; proiectarea instrumentelor de comunicare, in legatura cu furnizorii: brosura. clipuri
video, fluturasi etc.: gestionarea comunicarii externe si in special a relatiilor cu presa si mass-
media: relatiile cu presa, strategia de publicitate; comunicarea digitala: animatie editoriala si
evolutia site-ului managementul retelelor sociale, facebook, linkedin etc. comunicare interna:
comunicare despre proiecte si actiuni, organizarea de evenimente interne: organizarea de
evenimente: organizarea de evenimente promotionale: conferintd de presa. zile deschise etc.
Competentele programului de masterat ..Comunicare si Jurnalism economic™ sunt dezvoltate

prin cursurile speciale, in cadrul cirora studentii vor aprofunda si vor acumula cunostinte in baza
disciplinelor obligatorii fundamentale si de specializare.

Programul de masterat este orientat spre dezvoltarea competentelor instrumentale si
profesionale. Drept urmare, este preconizata realizarea unei serii de lucriri individuale. proiecte de
cercetare si de aplicare a cunostintelor in domeniu. Conceptul de evaluare este adecvat calificirilor
preconizate la ciclul II, accentul punandu-se pe examinarea competentelor de cercetare, de lucru
autonom i creativ in domeniu. Studentii vor realiza un numar corespunzator de lucrari individuale de
analizd si cercetare, programate pentru fiecare modul, pentru a demonstra detinerea competentelor
generale si specifice corespunzitoare ciclului II de studii.

Atat lucrarile individuale, cat si stagiul de practicd vor fi evaluate din perspectiva abilitatilor ce
tin de:

— formarea ipotezelor adecvate;

— determinarea metodologiei de cercetare;

— aplicarea datelor obtinute in comunicarea mediatici economica:

— tragerea concluziilor. in baza carora se vor acumula un set de recomandari etc.

Disciplinele la programul de masterat ,.Comunicare si Jurnalism economic™ se finalizeaza cu
examene in baza informatiilor studiate pe parcursul modulului.

Ca profil universitar, programul include o totalitate de cunostinte din domeniile teoretice si
practice. cum sunt: jurnalismul economic, economia nationald, marketing, psihologia comunicarii
economice, problemele contemporane ale economiei nationale, legislatia mass-media, gestiunea
crizelor de comunicare etc.

Obiectivele se vor realiza prin valorificarea continutul unitatilor de curs, dar si prin utilizarea
adecvatd a activitatilor de predare-invatare-cercetare-evaluare.

Misiunea principald a programului de masterat ,, Comunicare §i jurnalism economic’ este
aceea de a forma specialisti in comunicarea economicad si in redarea informatiilor economice in plan
mediatic, sprijinind valorile democratice. Programul are ca scop nu doar pregatirea teoretica a
masteranzilor, ci si formarea unor abilitdfi practice adaptate dinamicii piefei muncii.

In acest sens. respectivul program de masterat are menirea de a oferi cunostinte si competente
ce {in de urmatoarele obiective generale:

1. Formarea competentelor profesionale in baza pregatirii teoretice §i practice legate de

comunicarea economicad si a celei specifice activitdtii de jurnalist economic;
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2. Formarea abilitatilor de cercetare si analizd critica cu aplicare in sectoarele particulare
ale domeniului;

3. Pregadtirea specialistilor in scopul investigdrii problemelor economice si interpretative din
p- d. v. al dezvoltarii bazei metodologice a evolufiei stiintei de ramurd;

4. Formarea abilitailor de aplicare creativd a cunogtintelor si deprinderilor practice
dobandite, la incheierea studiilor, in specialitatea in care vor profesa;

_(JI

Asigurarea conditiilor de dezvoltare multilaterald a viitorului specialist, formarea

pozifiei civice si a dimensiunii etice a personalitdfii, a responsabilitatii sociale si
profesionale pe care trebuie sd si le asume individul in exercitiul profesiei.
IIL. Finalitati de studiu
Finalitaile de studiu se vor realiza prin valorificarea continutul unitatilor de curs, dar si
prin utilizarea adecvata a activitatilor de predare-invatare-cercetare-evaluare.
La finalizarea studiilor, masterandul va fi competent:

e

(VS ]

10.

o .

S& cunoascd si sa aplice adecvat limbajul, metodologiile. fenomenele. procesele si
tendintele moderne specifice comunicarii economice, jurnalismului economic din
perspectiva  contextului interdisciplinar al acestuia si din punct de vedere al
corectitudinii gramaticale si stilistice;

Sa manifeste un comportament profesional specific pozitiei de comunicatori
responsabili in spatiul public. respectand codurile profesionale recunoscute la nivel
national si international, deontologia si responsabilitatea sociala:

Sé cunoasca tipurile diferite de audienta / public implicate in comunicare. cu scopul de
a aborda cat mai eficient relatia public-jurnalist-sursa in jurnalismul economic:

Sa cunoascd, si analizeze, sa interpreteze tendintele evolutive actuale ale relatiilor
economice naionale si internationale in diverse contexte socio-economice. culturale.
organizationale, pentru asumarea unor roluri in sistemul media, de relatii publice,
comunicare etc.;

Sé evalueze procesele actuale de ordin economic proprii societatii contemporane din
Republica Moldova, cerintele si normativele Legislatiei Uniunii Europene. dar si
exigentele piefei fortei de munca din Republica Moldova si spatiul european;

Sa cunoascd si sa aplice adecvat metodele de cercetare cantitative si calitative ale
mass-media in vederea reflectarii si promovirii intereselor economiei nationale;

Sa cunoasca si s aplice adecvat tehnologiile de informare si comunicare moderne. cu
scopul de a elabora materiale competitive ce reflecta tematica economici:

Sa cunoasca si s aplice adecvat tehnici de lucru specializate (text, video. audio. foto.
digitale), pentru a dezvolta o intelegere aprofundata a mediilor respective si a
implicatiilor acestora in mediul economic, precum si a identifica cele mai eficiente cai
de promovare a continutului jurnalistic, a mesajului economic;

Sé cunoasca si sa aplice tehnicile de prezentare a informatiilor economice de larg
interes intr-un limbaj specific specialistilor in domeniu, dar s1 unul accesibil publicului
larg;

Sa insuseasca si sa aplice corect metodele de documentare in spiritul jurnalismului
economic, sa utilizeze corect si in cunostingd de cauza informatiile, datele statistice.
precum si sd le interpreteze intr-un mod profesionist, asigurand. astfel. calitatea
produsului mediatic pus in circuit;

Sé-si formeze o viziune sistemicd si multiaspectuala privind functiile mass-media si
rolurile jurnalistilor in exploatarea si diseminarea informatiilor cu caracter economic. a
datelor statistice. precum si a efectelor materialelor de presa. care reflecta diverse
situatii prin utilizarea de informatii;
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12. 84 organizeze manifestari stiintifico-practice legate de comunicarea cconomicd de

grup. organizajionala. de afaceri. publica:

13.S& claboreze. sa realizeze si sa evalueze critic eseuri. rapoarte. prezentari orale.

discursuri publice, proiecte de cercetare si de activitate profesionala:

14. Sa identifice situatiile de criza profesionale uzuale. metodele si practicile de remediere
a comunicdrii de criza, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora prin
prisma tehnicilor de argumentare teoretica si practica:

. S& autoevalueze nevoile de formare profesionala. in scopul insertiei si a adaptarii la
cerintele pietei muncii.
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